烟台市蓬莱区葡萄与葡萄酒产业集群发展研究报告
一、集群基础概况
（一）集群基本属性
烟台市蓬莱区葡萄与葡萄酒产业集群位于山东半岛北岸、黄海之滨，是世界七大葡萄海岸产区之一。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。
蓬莱地处山海之间，温润的海洋性气候与独特风土赋予了酿酒葡萄优越的先天条件，根基扎实。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。
该集群入选山东省特色产业集群，并荣获全国唯一的中国葡萄酒融合发展示范区称号，地位突出。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。
（二）规模体量
蓬莱构建了“一带三谷”产业格局，支撑起八万亩高标准酿酒葡萄基地，汇聚生产企业六十二家。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。
全区拥有精品酒庄三十三座，葡萄酒产业综合产值已突破五十五亿元，品牌价值超百亿元。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。
从全市看，烟台葡萄酒全产业链年综合产值超五百亿元，蓬莱作为领建园区贡献核心增量。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。
（三）主导产业
集群主导产业涵盖酿酒葡萄种植、葡萄酒酿造以及配套服务与商贸物流三大环节，链条特色鲜明。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。
葡萄种植为源头，葡萄酒酿造为核心，酒庄旅游与商贸物流延展价值，构成复合型产业体系。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。
“葡萄—葡萄酒—文旅”融合发展，使集群成为一二三产联动的现代农业与消费品集群样板。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。
二、产业链结构分析
（一）产业链完整度
集群产业链从苗木、种植延伸至酿造、灌装、酒庄运营与物流，链条完整度在国内产区中居前列。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。
前端酿酒葡萄基地标准化、生态化水平高，后端酒庄文旅与电商渠道不断完善，纵向协同顺畅。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。
配套环节涵盖橡木桶、瓶塞等辅料加工与智能酿酒设备，产业链本地配套能力持续增强。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。
（二）产业链短板
产业链短板在于部分高端酿酒酵母、特种包装与核心酿造装备仍依赖外部供给，自主配套待补强。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。
苗木种质资源对外依存度偏高，本地酿酒葡萄种质资源圃建设尚处起步积累阶段。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。
研发设计、品牌营销等高附加值环节集中度不足，中小酒庄配套协同深度仍有拓展空间。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。
（三）价值链位置
集群整体位于葡萄酒产业链中高端，精品酒庄与海岸风格产品赋予其较强的价值捕获能力。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。
价值链向上游风土研究与下游文旅消费双向延展，单瓶附加值与综合收益优于普通餐酒。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。
随着“葡萄酒+文旅”融合深化，体验式消费正成为价值链提升的重要新增量。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。
（四）产业分工
产业分工呈现“龙头企业引领、精品酒庄组团、配套企业协同”的格局，丘山谷集聚效应明显。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。
张裕、中粮长城等头部企业担当产业链链主，中小酒庄专注特色风味与细分市场错位发展。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。
一带三谷内酒庄组团协作，共享产区品牌与旅游客流，形成专业化分工与集群共生关系。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。
三、企业主体结构
（一）企业规模结构
集群拥有葡萄酒生产企业六十二家、精品酒庄三十三座，企业总量与规上企业在国内产区居前。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。
从规模结构看，张裕等过亿元企业与大量中小型酒庄并存，主体梯度合理、活力充沛。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。
全市葡萄酒规上企业总量达二十三户，其中张裕、中粮长城、威龙、君顶四户销售额过亿元。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。
（二）产权结构
产权结构以民营精品酒庄为主体，张裕等国有控股龙头与外资背景酒庄并存，资本来源多元。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。
蓬莱注册成立世界海岸葡萄酒协会，引入富邑、智利干露等国际资本项目，开放度较高。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。
混合所有制与外资项目并行，有利于引入国际酿造理念与渠道，提升集群国际化水平。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。
（三）头部企业
头部企业张裕稳居亚洲第一大、世界第四大葡萄酒企业，二〇二五年完成近三十亿元销售额。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。
中粮长城、威龙、君顶等过亿元企业与瓏岱、逃牛岭、安诺等精品酒庄共同构成头部矩阵。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。
张裕凭借解百纳、可雅等产品在国内外赛事屡获大奖，是稳定中国葡萄酒基本盘的链主。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。
（四）企业集聚特征
企业高度集聚于丘山谷、南王山谷、平山河谷等“一带三谷”片区，空间集聚特征十分突出。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。
丘山谷汇聚瓏岱、安诺、逃牛岭、仙岛等七座精品酒庄组团发展，形成海岸小产区辨识度。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。
酒庄集聚带来客流、人才与品牌溢出，邻近酒庄共享文旅基础设施与产区公共服务。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。
四、创新能力
（一）研发投入
集群将研发创新作为提升风土表达与产品品质的主引擎，骨干酒庄持续加大酿造工艺投入。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。
全市葡萄酒领域科研平台达三十二处，蓬莱引建省级科创平台与专家服务基地十余个。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。
自然葡萄酒酿造技术科研成果达到国际领先水平，体现集群原创技术能力的跃升。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。
（二）创新产出
创新产出以国际奖项与技术标准为主，蓬莱一千多款葡萄酒斩获布鲁塞尔、品醇客等国际金奖。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。
烟台葡萄酒品牌价值达八百六十二亿元，连续九年居行业首位，创新溢价效应显著。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。
张裕制定的白兰地最新国家标准被誉为国际最高水平，龙头标准引领能力突出。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。
（三）创新平台
创新平台体系包括烟台市三十二处葡萄酒科研平台、蓬莱酿酒葡萄种质资源圃与多个院士工作站。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。
蓬莱建成产区首个酿酒葡萄种质资源圃，涵盖三百余份核心葡萄资源，夯实育种基础。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。
引进泰山产业领军人才李华教授等权威，培养国家级评委二十余人，人才平台支撑扎实。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。
（四）技术转化
技术转化以自然酿造、海岸风格工艺落地酒庄为路径，推动科研成果走向生产线与市场。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。
“葡萄酒+文旅”多业态融合示范企业培育，加快创新成果向消费场景转化变现。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。
校企合作与科研项目产业化，促进新品种、新工艺在基地与酒庄推广应用。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。
五、生产要素禀赋
（一）劳动力
劳动力要素方面，集群拥有酿酒师、园艺师与酒庄旅游服务人才，但高端研发人才仍显不足。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。
蓬莱培养全国技术能手、大国工匠、齐鲁工匠等高层次人才三十余人次，人才基础较好。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。
需持续引进国际酿酒师与品牌运营人才，夯实创新与国际化运营的底座。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。
（二）资本要素
资本要素上，龙头企业与国资平台持续投入酒庄建设与技改，项目资本金供给较为充裕。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。
文旅与消费融合新业态吸引社会资本进入，但中小酒庄长期资金仍依赖经营结余。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。
需丰富产业基金与融资担保供给，更好匹配酒庄长周期、重资产的投入特征。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。
（三）土地能耗
土地与生态方面，八万亩高标准酿酒葡萄基地与山海旅游资源构成集群独特禀赋组合。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。
蓬莱坚持基地“标准化、极简化、生态化、机械化”四化管理，土地产出与品质稳步提升。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。
生态酿酒葡萄产区建设全面启动，绿色基底为高端海岸葡萄酒提供资源保障。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。
（四）原材料资源
原材料资源上，本地酿酒葡萄品种结构不断优化，引进优质苗木七万株提升原料水准。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。
葡萄原料关口通过标准化基地与碳足迹认证有效守护，高品质原料供给稳定。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。
原料与酿造、文旅协同，形成“好葡萄—好酒—好体验”的特色资源禀赋链条。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。
六、市场与外向度
（一）国内市场
国内市场方面，烟台葡萄酒产量占全国比重约四成、市场规模占全国六成，蓬莱为核心子产区。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。
张裕等龙头深耕国内渠道，解百纳、龙亭、仙岛等代表酒款在国内市场认知度持续提升。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。
面向年轻与多元消费，长尾猫、熊司令等创新产品加快结构调整，拓展新客群。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。
（二）外贸出口
外贸出口上，十五个酒庄产品入驻澳门永利、新加坡康莱德等高端场所，国际化步伐加快。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。
烟台葡萄酒积极拓展国际市场，与OIV深化互动、加入GWTO，实现世界三大权威组织大满贯。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。
出口以中高端瓶装酒与酒庄酒为主，需进一步拓展欧美主流商超与电商直营渠道。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。
（三）品牌建设
品牌建设上，蓬莱“一带三谷”与中国海岸葡萄酒特色小产区辨识度持续增强，品牌价值超百亿。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。
“烟台葡萄酒”品牌价值八百六十二亿元连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。
需加强“蓬莱海岸”子品牌与企业品牌联动，提升独立对外认知与溢价能力。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。
（四）需求端变化
需求端变化方面，“微醺经济”与消费年轻化、场景化催生低度、小容量新品需求。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。
葡萄酒文旅与城市会客厅等新场景，推动葡萄酒从商品走向生活方式与体验消费。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。
需求由传统宴请向日常微醺、研学体验升级，倒逼集群丰富产品与场景供给。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。
七、竞争格局与风险挑战
（一）区域竞争
区域竞争上，贺兰山东麓、昌黎等国内产区加速崛起，对原料、人才与市场的争夺日趋激烈。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。
国际知名产区在品牌与渠道上仍占优势，国产葡萄酒需在风味与性价比上持续突围。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。
与省内烟台其他片区及国内头部产区相比，蓬莱需以海岸风格差异化定位巩固地位。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。
（二）内部问题
内部问题集中在酵母与装备短板、中小酒庄融资难、品牌协同不足等方面，需系统破解。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。
部分酒庄同质化竞争、重建设轻运营，制约整体盈利水平与可持续发展能力。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。
公共服务如检测、展贸等仍需补强，以惠及面广量大的中小酒庄企业。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。
（三）外部风险
外部风险来自全球葡萄酒行业持续下行、贸易壁垒与消费疲软，对出口与价格形成压力。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。
气候异常可能影响酿酒葡萄品质与产量，需以基础设施与保险机制增强抗风险能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。
需增强产业链韧性，防范单一市场波动与原料端不确定带来的经营风险。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。
八、政策与营商环境
（一）顶层政策
顶层政策上，烟台以“链长制”统领葡萄酒产业，蓬莱作为领建园区获专项政策支持。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。
市人大颁布《产区保护条例》，市政府印发链长制与产区建设方案，法治与政策双护航。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。
省级特色产业集群与融合发展示范区认定，为集群争取资源创造有利条件。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。
（二）地方扶持
地方扶持上，蓬莱将葡萄酒纳入全域旅游总体布局，实施酒旅融合专项扶持与活动IP打造。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。
设立产业专项资金并提供政策性农业保险，一产资金奖补占比超六成，护住原料根基。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。
以链招商引入富邑、智利干露等项目，公用型保税仓投产，完善国际化配套。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。
（三）公共配套
公共配套上，具备旅游功能的酒庄二十个，其中国家级工业旅游示范点一处、3A4A景区六个。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。
画河历史文化街区建设“葡萄酒城市会客厅”，嘉酒站、小酒馆等新业态完善消费配套。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。
丘山谷争创全国首个葡萄酒主题省级旅游度假区，公共服务能级持续提升。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。
（四）行业协会作用
行业协会作用凸显，蓬莱注册世界海岸葡萄酒协会，与中国葡萄酒协会协同制定标准。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。
丘山论酒大会、世界七大葡萄海岸对话等活动，搭建产区国际交流与行业组织平台。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。
需进一步发挥协会在风土研究、人才培训、集体营销中的组织协同功能。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。
九、集群发展成效与效应
（一）经济效应
经济效应显著，蓬莱葡萄酒产业综合产值突破五十五亿元，品牌价值超百亿元，成为支柱产业。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。
烟台全市全产业链年综合产值超五百亿元，蓬莱贡献核心增量并稳定全国领先地位。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。
酒庄项目建设与配套投入，对区域税收、旅游收入形成持续正向拉动。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。
（二）就业效应
就业效应方面，葡萄种植、酿造、酒庄旅游等环节吸纳大量农业与服务业就业。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。
葡萄酒旅游年接待量突破两百万人次，带动餐饮、住宿、文创等服务业岗位增长。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。
集群发展提升本地人力资本结构与农民收入，富民效应较为突出。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。
（三）溢出效应
溢出效应突出，葡萄酒与文旅深度融合，构建“吃住行游购娱”全要素体验体系。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。
产区品牌辐射带动葡萄种植、包装、物流与乡村旅游，乘数效应显著。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。
酒旅融合示范为乡村振兴提供路径，片区内村庄共享产业与客流红利。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。
（四）社会效应
社会效应上，葡萄酒文化融入城市空间与节庆活动，增强蓬莱文化软实力与城市辨识度。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。
“神仙生活蓬莱湾”与葡萄酒文旅联动，提升居民生活品质与城市美誉度。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。
集群发展为资源型城市向消费与文旅城市转型提供示范样本。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。
十、发展路径与对策建议
（一）现存问题总结
现存问题可归纳为：酵母装备短板、中小酒庄融资难、品牌协同弱、抗风险能力待增强四点。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。
需正视与国内外头部产区的差距，走海岸风格差异化、酒旅深度融合的特色道路。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。
总体看，集群已进入省级重点序列，但向高端跃升仍需在创新与运营上持续加力。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。
（二）补链强链延链方向
补链强链延链应聚焦酿酒酵母、特色包装与智能装备自主配套，向上游环节延伸。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。
延链至酒庄文旅、电商与保税物流，向下游消费场景拓展，提升全链价值捕获能力。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。
做精“葡萄—葡萄酒—配套服务与商贸物流”三环节，强化海岸小产区特色链条。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。
（三）企业培育建议
企业培育上，实施酒庄倍增与品质提升计划，支持张裕、君顶等迈向国际一流。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。
壮大中小精品酒庄梯队，提升配套韧性与整体抗风险能力，避免同质化内耗。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。
鼓励龙头企业开放渠道与标准，带动中小酒庄抱团拓展国内外市场。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。
（四）创新提升建议
创新提升应强化风土研究与种质资源圃建设，培育海岸风格核心技术与标准。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。
推动科研成果在酒庄落地，发展自然酿造与低碳酿造等绿色工艺。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。
深化产学研融合，引育国际酿酒师与品牌运营人才夯实创新底座。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。
（五）要素保障建议
要素保障需完善酒庄融资担保与保险机制，保障八万亩基地与文旅设施用地空间。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。公共检测、展贸等服务平台，仍需补强以惠及面广量大的中小酒庄。
强化酿酒师与旅游人才引育，建设绿色酿造与节水节能设施降低能耗成本。价值链向文旅消费与品牌运营延展，有助于提升全链价值捕获能力。与贺兰山东麓等产区错位竞争，海岸风格是蓬莱突围的核心抓手。绿色低碳酿造，已成为集群行稳致远必须坚守的底线与方向。大中小企业融通发展，能够有效提升配套韧性与整体抗风险能力。行业协会在标准、人才与集体营销中的组织协同功能亟待强化。
保障一带三谷土地与生态空间，完善交通、文旅等新型基础设施供给。市场需求向微醺经济与体验消费集中，带来持续增长动能。蓬莱作为世界七大葡萄海岸产区之一，山海风土优势突出，发展根基扎实。省级特色产业集群与全国唯一融合发展示范区认定为集群争取资源创造有利条件。“一带三谷”格局与八万亩高标准基地，构成集群差异化发展的特色标识。
（六）政策优化建议
政策优化上，建议将链长制与产区保护条例细化到用地、资金、人才等可操作条款。张裕等链主企业引领、精品酒庄组团配套的梯次格局已初步成型。葡萄酒与文旅深度融合，是放大溢出效应与提升价值的主攻方向。海岸风格风土研究，是增强产品国际竞争力与辨识度的重要基础。酿酒酵母与核心装备的自主可控，是亟待补齐的产业链短板环节。高端酿酒师与品牌运营人才的引育，仍需持续加力以夯实创新底座。
健全“链长+链主”协同机制，发挥行业协会在标准、营销、出海中的组织作用。酒庄旅游年接待量突破两百万人次，印证酒旅融合模式的强劲带动能力。烟台葡萄酒品牌价值连续九年居首，蓬莱共享产区品牌红利。出口以中高端酒庄酒为主，欧美主流商超与电商直营渠道仍有拓展空间。种质资源圃与生态基地，为高品质原料稳定供给提供坚实保障。
持续优化营商环境，以更低制度性成本增强对重大项目与人才的长期吸引力。链长制统领与产区保护条例，为集群长远发展提供法治与政策双护航。中小酒庄融资与运营能力提升，是增强整体韧性的关键着力点。以链招商引入国际资本项目，持续为集群注入新的活力与渠道。产学研深度融合，是加快风土技术与酿造成果走向生产线的重要路径。营商环境持续优化，显著增强了集群对重大项目与人才的吸引力。
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