山东临沂沂水县(淀粉糖及休闲食品)特色产业集群
青援食品有限公司企业分析报告
（本报告依据青援食品有限公司官网、天眼查/企查查工商登记信息、2025中国食品工业重点企业500家榜单公开信息等渠道整理，统计时点截至最新公开披露信息。该公司为非上市民营企业，完整合并财务报表未公开披露，凡涉及财务数据处均已如实标注口径与来源，未作任何推算或虚构。）
引言：产业集群背景
沂水县地处山东省临沂市北部，是全国著名的食品工业强县，食品产业规模长期位居全省前列，享有“中国食品城”的美誉。淀粉糖及休闲食品是沂水特色产业集群的重要板块，依托当地丰富的玉米等农产品资源和便利的交通物流条件，形成了以玉米精深加工、淀粉糖、休闲食品、柠檬酸（食品添加剂）为核心的产业链条。集群内企业梯次分布、层次分明：既有鲁洲生物这样起步于上世纪八十年代、隶属新加坡鲁洲集团的外商独资淀粉糖龙头，也有青援食品这样深耕方便食品与休闲食品、跻身农业产业化国家重点龙头企业的本土标杆，还有七星柠檬这样2018年新投产、投资规模超30亿元、年产45万吨高端柠檬酸、产品出口130多个国家和地区的新兴高成长企业。三家企业分别代表了玉米淀粉糖深加工、休闲方便食品、柠檬酸发酵三大方向，共同构成沂水“从田间到餐桌、从原料到终端”的食品工业集群版图。
沂水食品产业集群的发展，得益于当地持续推动的产业链招商、技术改造与品牌培育。公开报道显示，沂水县食品产业在方便食品、淀粉糖、休闲食品等领域形成了较强的集聚效应，产品销往全国并远销海外。集群内骨干企业普遍重视质量管理与体系认证，多家通过了ISO9001、ISO22000、HACCP等体系认证，并在标准化、专利与品牌建设上持续投入。需要客观指出的是，淀粉糖及休闲食品行业整体面临原料（玉米等农产品）价格波动、下游需求变化、同质化竞争以及食品安全监管趋严等共性挑战，企业的盈利能力与抗周期能力与其规模、产品结构和技术壁垒高度相关。本报告所分析的三家企业，分别处于该集群的淀粉糖原料端、休闲食品终端与柠檬酸发酵出口端。
一、公司基本概况
（一）工商信息
青援食品有限公司（以下简称“青援食品”或“公司”）成立于1998年7月21日，统一社会信用代码为91371323168571077B，工商注册号370000228036096，登记机关为沂水县市场监督管理局，企业登记状态为开业（在营）。注册地址为山东省临沂市沂水县沂博路39号，地处沂水县城，是沂水县食品产业的骨干企业。
公司注册资本6,687.5万元人民币，实缴资本6,687.5万元人民币，企业类型为有限责任公司（自然人投资或控股）。据企查查与天眼查公开信息，股东及持股比例为：徐厚民持股约98%（大股东、董事长兼总经理），张建华持股约1%，孔祥来持股约1%。公司人员规模标注为700—799人，2025年工商年报社保参保人数771人。官网显示集团职工约1600人，二者差异源于“单体公司”与“集团”统计口径不同。
经营范围包括：食品生产、食品销售、食品互联网销售、婴幼儿配方食品生产、调味品生产、粮食加工食品生产、饲料生产、热力生产和供应、发电业务、输电业务、供（配）电业务、包装装潢印刷品印刷，以及粮食收购、货物进出口、纸制品制造等。国民经济行业分类属食品制造业。
（二）组织架构
公司隶属青援集团。青援集团是中国食品工业百强企业和农业产业化国家重点龙头企业，旗下拥有青援食品有限公司、青援生物科技有限公司、青援热电有限公司、山东优佳置业有限公司等，形成“食品+生物（淀粉糖）+热电+置业”的多元化架构。集团占地近60万平方米，总资产16亿元，职工1600人，其中工程技术人员300多人。
公司自身设董事长兼总经理（徐厚民）及董事、监事等治理岗位，公开信息显示徐厚民任董事长兼总经理，张建华、孔祥来任董事，桑振亮任监事。公司未公开披露内部部门与子公司完整名录。
（三）发展沿革
青援集团历史可追溯至1985年前后，是沂水县食品产业发展较早的本土龙头企业之一。青援食品有限公司作为其核心成员，始建于2003年（据官网），占地面积350亩，投资1.2亿元，拥有日产250吨高档面粉生产线1条、4条高档饼干生产线。
2010年起，集团启动“整合产业、优化资产、调整结构、集约经营、创新发展”的新青援建设，投资3亿元新上20万吨糖醇技改项目，投资4亿元新建现代化高档生产车间6个，重点发展功能性食品、休闲食品、调味食品等朝阳品项。
2018年，集团完成工业总产值17亿元、销售收入16.8亿元、出口交货值900万美元、利税1.2亿元。2025年，青援食品入围“2025中国食品工业重点企业500家”榜单，并获评国家级农业产业化重点龙头企业、省级老字号企业、省级主食产业化龙头企业等荣誉。
（四）企业定位与主营业务
公司战略定位为“综合性食品制造与主食产业化龙头”，产品涵盖方便食品、休闲食品、调味食品、淀粉糖产品、小麦粉产品、包装印刷六大系列近300个品种，年产食品能力60多万吨。
主营业务以方便食品（方便面等）、休闲食品（饼干等）、调味食品为主，辅以淀粉糖（依托集团青援生物科技）、小麦粉加工及包装印刷，形成“主食+休闲+调味+配套”的多元化食品制造体系，产品销往全国20多个省、市、自治区，并远销俄罗斯、阿联酋、韩国、斯里兰卡、肯尼亚、中东、东南亚、非洲、南美洲和大洋洲等国家和地区。
二、业务层面分析
（一）业务结构与收入构成
公司收入来源于六大系列产品，其中以方便食品、休闲食品、调味食品为主力，淀粉糖、小麦粉及包装印刷为配套补充。公司未公开披露分产品收入占比。可确认的公开经营口径为：2018年集团销售收入16.8亿元、工业总产值17亿元、利税1.2亿元、出口交货值900万美元；年产食品能力60多万吨。上述为集团整体口径，非公司单体财报。
（二）主要产品/服务
第一类为方便食品，以方便面为核心，曾荣获“第二届全国农业产品博览会银奖”，是公司面向全国流通渠道的主打品类。
第二类为休闲食品，以高档饼干为代表，拥有4条高档饼干生产线，是公司休闲食品板块的主力。
第三类为调味食品，覆盖家庭与餐饮调味需求。
第四类为淀粉糖产品（依托集团青援生物科技），包括玉米淀粉、玉米蛋白饲料、玉米蛋白粉、麦芽糖浆、麦芽糊精、葡萄糖浆、结晶葡萄糖、山梨醇等，体现集团“食品+生物”协同。
第五类为小麦粉产品，拥有日产250吨高档面粉生产线。
第六类为包装印刷，配套自身食品包装需求并对外服务。
（三）客户分析
公司产品面向全国20多个省、市、自治区的商超、流通渠道与餐饮渠道，并出口多个大洲。方便面、饼干、调味品属大众快消品，客户高度分散、复购稳定，单一客户依赖风险低。出口市场覆盖俄罗斯、中东、东南亚、非洲、南美等地，市场分散有助于平滑区域波动。公司未公开披露前五大客户名称与集中度。
（四）供应商与采购
公司主要原料为小麦、玉米等农产品及包装材料，其中小麦用于面粉与方便面、玉米用于淀粉糖与饲料，原料采购受农产品价格与收储政策影响。公司地处沂水粮食产区，具备一定就近采购便利。公司未公开披露供应商名称与采购集中度。
（五）产能、资源与牌照
产能方面，公司年产食品能力60多万吨，拥有日产250吨面粉生产线、4条高档饼干生产线等；集团层面配套青援生物科技（淀粉糖）与青援热电（三台发电机组、总装机18MW的热电联产），形成“电、汽、热”自给的能源配套优势，降低生产成本。知识产权方面，公司拥有商标信息136条、专利信息90条、著作权信息31条，知识产权储备较为丰富。
资质与认证方面，公司通过ISO9001质量管理体系、ISO14001环境管理体系、ISO22000食品安全管理体系、ISO18001职业健康安全管理体系、HACCP危害分析与关键控制点体系认证；“青援”商标荣获“中国驰名商标”，淀粉糖系列产品被评为“山东名牌产品”。
（六）销售与渠道
公司采取“全国经销+外贸出口”模式，依托遍布全国的经销商网络覆盖商超与流通渠道，并通过自营与代理渠道拓展海外市场。“青援”驰名商标与山东名牌背书，有助于渠道下沉与终端认可。
（七）经营数据与市场地位
可公开引用的经营数据：2018年集团工业总产值17亿元、销售收入16.8亿元、利税1.2亿元、出口交货值900万美元；年产食品能力60多万吨；集团总资产16亿元、职工1600人；商标136、专利90、著作权31；2025年入围“中国食品工业重点企业500家”。
市场地位方面，青援集团为“中国食品工业百强企业”和“农业产业化国家重点龙头企业”，在方便食品、休闲食品及淀粉糖领域具有区域龙头地位。公司未公开披露具体市场占有率数据。
三、财务报表分析
（一）近三年主要会计数据
公司为非上市民营企业，未在证券交易所或公开信息平台披露定期报告，完整合并财务报表未公开。经检索官网、工商信息平台及公开媒体，仅能获取零散的集团口径经营数据（如2018年销售收入16.8亿元、利税1.2亿元），未能获取连续年度的营业收入、净利润、毛利率、资产负债率、经营活动现金流量净额等财务指标。据此，本报告如实标注：财务数据未公开披露，不进行任何形式的推算或估计。
可确认的量化信息仅有：注册资本6,687.5万元（实缴同）、2025年参保771人、集团总资产16亿元、职工1600人、年产食品能力60多万吨、商标136、专利90、著作权31，以及2018年集团销售收入16.8亿元（历史集团口径）。
（二）盈利分析
在缺乏公开利润表的前提下，仅作定性判断。方便食品与休闲食品属充分竞争行业，毛利率受原料（面粉、食用油、糖）价格与渠道费用影响，行业整体盈利水平中等。公司作为国家重点龙头企业，具备规模、品牌与“电汽热”自给的能源配套优势，盈利韧性应优于中小同业，但具体盈利水平不详。
（三）资产质量
公司资产以生产装置、厂房、土地、存货与应收账款为主。集团拥有近60万平方米占地与热电联产等重资产，抵押物价值较好，但资产专用性强。存货主要为粮油原料与食品成品，存在原料价格与保质期（食品周转）双重管理要求。
（四）负债与偿债
公司资产负债率未公开。公开信息未显示公司存在失信被执行或重大司法纠纷标签（具体以司法机关权威查询为准）。作为农业产业化国家重点龙头企业，其通常具备较好的银行授信基础与政策性融资渠道。
（五）现金流分析
现金流量表未公开。定性判断：快消食品销售周转快、回款相对稳定，经营性现金流应较为健康；投资性支出集中于技改（20万吨糖醇、6个生产车间）与产能升级，存在持续的资本开支需求。
（六）关键指标横向对标
方便食品与休闲食品行业可比上市公司包括克明食品、桃李面包、盐津铺子、劲仔食品等，其公开年报显示毛利率多在20%—35%区间、资产负债率多在30%—50%区间。青援食品规模与品牌在区域型龙头中居前，但因数据缺失，本报告不作具体数值对标。
四、公司治理、管理与人力资源
（一）治理结构
公司为自然人投资或控股的有限责任公司，徐厚民持股约98%并任董事长兼总经理，对重大决策具有主导权，决策链条短、效率高，但内部制衡相对有限，存在“个人风险即企业风险”的治理特征。
（二）管理层
核心管理者徐厚民为公司创始人型企业家，任董事长兼总经理，同时控股多家关联企业，对集团整体战略与经营具有决定性影响。其他高管（张建华、孔祥来、桑振亮等）信息有限。
（三）组织与内控
公司通过ISO9001、ISO22000、HACCP等多项体系认证，说明其在质量管理与食品安全控制上建立了体系化能力。集团设有技术中心（省级认定），工程技术人员300多人。公司未公开披露内控评价报告或第三方审计意见。
（四）人力资源
公司2025年社保参保人数771人，集团职工约1600人，其中工程技术人员300多人，人员规模在县域食品企业中居前列。公司注重技术与质量人才储备，并通过产学研合作提升研发能力。
五、核心竞争力（护城河）
第一，品牌与龙头资质壁垒。“青援”为中国驰名商标，集团为中国食品工业百强、农业产业化国家重点龙头企业，2025年入围“中国食品工业重点企业500家”，资质与品牌构成较高的准入与渠道壁垒。
第二，全产业链与能源配套优势。集团“食品+生物+热电+置业”架构下，青援热电提供电、汽、热自给，显著降低生产与能源成本，这是多数同业不具备的纵向配套能力。
第三，规模化与品类矩阵。年产食品能力60多万吨、六大系列近300个品种，规模与品类宽度支撑渠道覆盖与抗单一品类波动能力。
第四，知识产权与质量体系。商标136、专利90、著作权31，并通过ISO9001/ISO22000/HACCP等多项认证，形成质量与合规护城河。
第五，出口与市场网络。产品远销多个大洲，内外销并举，市场分散度较高。
六、风险分析
（一）行业与市场风险
方便食品、休闲食品属充分竞争行业，产品同质化、价格战与渠道费用上升压力持续存在；消费者健康化趋势对传统油炸、高盐高糖产品形成长期需求结构挑战。
应对措施：向功能性食品、休闲食品升级，依托20万吨糖醇技改等提升健康化产品供给。
（二）经营风险
一是原料价格波动风险，面粉、食用油、糖等农产品价格持续影响成本；二是食品安全风险，一旦发生产品质量事件将严重冲击品牌；三是出口业务面临的汇率与贸易政策风险。
应对措施：通过HACCP等体系强化全过程管控，优化原料采购节奏，适度运用外汇管理工具。
（三）财务风险
公司财务数据未公开，资产负债率与现金流状况无法评估。作为重资产、多板块集团，若持续大规模技改投入，可能带来阶段性资金压力。因数据缺失，风险的量化程度无法评估。
（四）合规与法律风险
公司持有食品生产、婴幼儿配方食品生产、调味品生产、发电等多项许可，须持续满足食品安全、环保与电力业务监管要求。公开信息显示公司存在一定数量的风险与涉诉标签（天眼查统计天眼风险信息百余条、涉诉关系若干），具体案由与金额需通过裁判文书网进一步核实，建议在授信前重点排查合同与货款纠纷。
（五）管理风险
自然人控股且实际控制人“一股独大”下，关联交易（集团内食品、生物、热电、置业之间的资金与业务往来）缺少独立制衡，存在资金占用与利益输送隐患，需通过尽职调查厘清关联交易边界。
七、融资需求与山东投资协同建议
（一）总体授信策略
青援食品为区域食品龙头，资质硬、规模大、渠道与品牌基础扎实，建议列为集群内优先合作的核心客户，但在关联交易复杂、财务透明度不足的前提下，宜以“强场景、控敞口”的供应链与保理业务先行。
（二）保理业务
公司对下游经销商与商超的应收账款是优质自偿性资产。建议针对资信良好的大型商超与区域经销商应收账款开展保理，融资比例控制在发票金额的70%—80%，并将回款账户设为共管，动态监测回款。
（三）供应链金融
在采购端，为公司小麦、玉米、包装等原料采购提供预付款融资，锁定低价粮源；在销售端，以真实经销订单为基础开展订单融资与保兑仓，将公司信用向上下游小微经销商延伸，实现批量获客。
（四）融资租赁
公司20万吨糖醇技改、6个高档生产车间及饼干、面粉生产线涉及大额设备投入，设备融资租赁需求明确。建议直租介入新增产线，租期3—5年匹配达产周期；对成新率较高的通用设备可售后回租补充流动资金，要求实际控制人及配偶连带担保，并核实地权清晰。
（五）小额贷款
公司本身体量已超出典型小贷范围，但可将其作为链主，向上下游小微配套企业（粮源供应商、包装企业、物流承运商）发放单户100万元以内的短期流动资金贷款，以公司交易数据增信。
（六）尽职调查要点
合作前必须完成：一是获取集团及公司近三年经审计财务报表与纳税、银行流水；二是厘清公司与青援生物、青援热电、山东优佳置业之间的关联交易与资金往来；三是通过裁判文书网核实涉诉案由与金额；四是核实土地、厂房权属与抵押状况；五是评估糖醇技改等项目的实际进度与资金到位。
八、综合评价、发展展望与建议
（一）综合评价
青援食品是沂水淀粉糖及休闲食品集群中品牌最响、资质最硬、产业链最完整的本土龙头，“青援”中国驰名商标、农业产业化国家重点龙头企业、中国食品工业百强等资质构成显著壁垒；“食品+生物+热电”的纵向配套与近300个产品矩阵支撑其规模与抗风险能力。
相对不足在于：财务透明度不足，实际控制人参股多家关联企业、关联交易复杂，公开渠道显示存在一定数量涉诉标签，需在尽职调查中重点核实。综合评价为“龙头地位稳固、资质品牌突出、但治理与财务透明度待核查”的优质但需审慎介入型企业。
（二）发展展望
据集团公开规划，公司正通过20万吨糖醇技改、6个高档生产车间等投向功能性、休闲化、营养化产品升级，并持续拓展外贸市场。结合行业趋势，健康化、方便化食品需求中长期向好，公司作为区域龙头有望在结构升级中巩固优势。
（三）主要挑战
一是充分竞争下的盈利与价格压力；二是食品安全与品牌声誉的刚性约束；三是关联交易的透明度与治理制衡；四是财务不透明对外部融资评估的制约；五是原料价格波动与出口政策不确定性。
（四）结论与建议
结论：该企业具备作为中长期战略客户培育的基础，但须以厘清关联交易与获取真实财报为前提。建议：一是以保理与供应链金融切入、严控单户敞口并共管回款；二是把获取经审计集团合并报表作为提额前置条件；三是以融资租赁支持其糖醇技改与产线升级；四是持续监测涉诉与关联交易变化，作为风险预警核心指标。
九、数据来源说明
1. 青援食品有限公司官网（qingyuanfood.com）“关于我们”“集团产业”栏目。
2. 天眼查：青援食品有限公司企业基础信息与年报（统一社会信用代码91371323168571077B）。
3. 企查查：青援食品有限公司企业信息（股东、社保、知识产权）。
4. 青援食品入围“2025中国食品工业重点企业500家”榜单公开报道（公司官网）。
5. 集群背景数据引自沂水县政府门户网站、企业公开资料。
6. 本报告未使用任何未经公开披露的财务数据；公司完整财务报表未公开披露，已在正文中如实标注。
7. 关于涉诉与风险标签，本报告仅引述第三方商业查询平台公开展示信息，具体以中国裁判文书网、中国执行信息公开网权威查询结果为准。
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