山东聊城东阿县(阿胶)特色产业集群
山东东阿古胶阿胶系列产品有限公司企业分析报告
（本报告依据山东东阿古胶阿胶系列产品有限公司官方网站企业简介、天眼查/水滴信用工商登记与公开信息、青岛蓝海股权交易中心公开信息整理，统计时点截至最新公开披露信息。该公司为非上市企业（2015年9月在青岛蓝海股权交易中心挂牌，股权代码800308），完整年度财务报表未公开披露，凡涉及财务数据处均已如实标注口径与来源，未作任何推算或虚构。）
引言：产业集群背景
东阿县地处山东省聊城市，是享誉中外的“阿胶之乡”，阿胶制作技艺拥有两千余年历史，是国家地理标志产品与国家级非物质文化遗产的重要承载地。阿胶产业是东阿县最具特色与辨识度的支柱产业集群，县内聚集了东阿阿胶股份有限公司（央企华润集团控股的A股上市公司）、山东东阿东方阿胶股份有限公司（新三板挂牌）、山东东阿古胶阿胶系列产品有限公司（区域老字号）等一批代表企业，并带动物流、文旅、毛驴养殖等关联产业发展。
近年来，东阿阿胶产业集群围绕“传承精华、守正创新”推进高质量发展：以阿胶块、复方阿胶浆、阿胶糕等传统滋补品为基础，向健康消费品、男士滋补、功能性食品与“中药+食品”跨界延伸，并加速数字化营销、品牌年轻化与全球化布局。集群内企业分化明显——以央企华润控股的东阿阿胶为绝对龙头，引领行业标准与产业链整合；东方阿胶、古胶阿胶等则分别在“贡禧堂”等品牌与“古胶堂”古法炮炙非遗技艺上形成差异化定位。原料端，驴皮资源稀缺与价格波动、品牌竞争与渠道变革，是集群共同面临的核心课题。本报告所分析的三家企业，分别代表了集群内央企控股上市公司龙头、新三板成长型企业与坚守古法炮炙的区域老字号三种类型。
一、公司基本概况
（一）工商信息
山东东阿古胶阿胶系列产品有限公司（以下简称“古胶阿胶”或“公司”）成立于2003年5月8日，统一社会信用代码为913715247498686028，登记机关为东阿县市场监督管理局，企业登记状态为存续（开业）。注册地址为山东省东阿县齐南路18号。
公司注册资本6,000万元人民币，企业类型为有限责任公司（自然人投资或控股）。据天眼查股权信息，股东为雷庆涛（认缴3,660万元，持股61%）、雷庆海（认缴1,440万元，持股24%）、王泽燕（认缴900万元，持股15%），法定代表人、执行董事兼总经理为雷庆涛，监事王泽燕。2025年工商参保人数约68人，人员规模标注50—99人，为小微企业。
经营范围为：保健食品（预包装）销售；化妆品批发零售；太阳能发电技术服务；货物及技术进出口；技术服务与开发；许可项目含保健食品生产、食品生产销售、动物饲养、发电业务等。国民经济行业分类属营养食品制造（其他食品制造）。
（二）组织架构
公司为自然人控股的有限责任公司，雷庆涛任执行董事兼总经理，王泽燕任监事，治理结构简洁、决策集中。公司未公开披露内部部门完整名录，按研发—生产—销售架构运营，并设商学院等内部培训组织。
（三）发展沿革
公司董事长雷庆涛为南北朝刘宋时期中药炮炙鼻祖雷敩第五十五代传人；其天祖父雷好孔潜心钻研《雷公炮炙论》，于清光绪年间创立“古胶堂”，造福乡里。2003年5月，雷庆涛创办山东东阿古胶阿胶系列产品有限公司，坚守古法炮炙，复兴雷氏家族百年熬胶技艺与文化。
2015年9月，公司在青岛蓝海股权交易中心成功挂牌（股权代码800308），迈出区域资本市场第一步。此后陆续获评国家高新技术企业、国家知识产权优势企业、“食安山东”食品生产示范企业等，“东阿古胶阿胶制作技艺”获批市级非物质文化遗产。
（四）企业定位与主营业务
公司战略定位为“坚守古法炮炙、弘扬传统阿胶技艺的特色老字号”，秉持“古法、古根、古源”炮制传承理念，以“融古今智慧，熬上品阿胶”为使命。
主营业务为阿胶保健品与阿胶食品的研发、生产与销售，形成“阿胶保健品”“阿胶食品”两大核心系列，产品涵盖阿胶片、阿胶糕、口服液、阿胶颗粒（速溶粉）、阿胶粉、蜜饯类、阿胶丸剂、阿胶膏方、胶囊类及大礼包等。
二、业务层面分析
（一）业务结构与收入构成
公司收入主要来自阿胶保健品与阿胶食品的内销及部分出口。公司未公开披露分产品收入构成与年度营收规模。可确认的公开经营口径为：占地80,000㎡、GMP洁净厂房9,000㎡、5个剂型GMP车间、8个阿胶保健文号、9个食品生产单元。
（二）主要产品/服务
第一类为阿胶保健品，包括阿胶片（阿辉牌阿胶片）、阿胶糕、阿胶口服液、阿胶颗粒（摇着喝的颗粒型速溶粉）、阿胶丸剂等，是公司核心；第二类为阿胶食品，包括阿胶粉、蜜饯类、阿胶膏方、胶囊类、大礼包等；第三类为“雷公圣胶”等传承特色产品。
（三）客户分析
公司客户以经销商、电商与终端消费者为主，并具备进出口经营权，产品出口海外。公司未公开披露前五大客户与集中度。
（四）供应商与采购
公司主要采购驴皮、辅料及包装材料，原料成本受驴皮价格波动影响。公司未公开披露供应商名称与采购集中度。
（五）产能、资源与牌照
产能方面，公司占地80,000㎡，拥有9,000㎡ GMP标准化洁净厂房、600㎡高标准实验室，配备片剂、硬胶囊剂、颗粒剂、口服液、其他（保健糕）等5个剂型的GMP生产车间，并通过ISO9001、HACCP体系认证，拥有阿胶保健文号8个、食品生产单元9个，是全国阿胶保健文号储备较丰富齐全的阿胶企业之一，也是具备进出口经营资质的保健品阿胶企业。
研发与资质方面，公司现有发明专利7项、实用新型专利36项、外观设计专利19项（官网口径；部分旧平台口径为发明4、实用21、外观20，差异源于统计时点）；先后获评国家高新技术企业、国家知识产权优势企业、“食安山东”食品生产示范企业、山东省守合同重信用企业、聊城市企业技术中心、专精特新中小企业，为东阿县阿胶行业协会会长单位。
（六）销售与渠道
公司采取“线下经销+电商+出口”模式，依托“古胶堂”百年品牌与古法炮炙非遗技艺拓展市场，并参与粤港澳大湾区等电商赋能对接活动。具体销售网络未公开披露。
（七）经营数据与市场地位
可公开引用的经营数据：注册资本6,000万元、占地80,000㎡、GMP厂房9,000㎡、5剂型车间、8个保健文号、专利（发明7+实用36+外观19）、青岛蓝海股权代码800308、参保约68人。
市场地位方面，公司为阿胶产业集群内坚守古法炮炙的区域老字号，“古胶堂”品牌底蕴深厚、非遗技艺独特，在传统工艺细分市场具有差异化辨识度，但规模与品牌力与龙头东阿阿胶存在量级差距。公司未公开披露具体市场占有率。
三、财务报表分析
（一）近三年主要会计数据
公司为非上市企业，未在公开信息平台披露年度定期报告，完整财务报表未公开。经检索工商、区域股权交易中心及各类信息平台，未能获取连续年度的营业收入、净利润、毛利率、资产负债率、经营活动现金流量净额等财务指标。据此，本报告如实标注：财务数据未公开披露，不进行任何推算。
可确认的量化信息仅有：注册资本6,000万元、占地80,000㎡、参保约68人、专利（发明7+实用36+外观19）、8个阿胶保健文号、青岛蓝海股权挂牌（800308）等资质性数据。
（二）盈利分析
在缺乏公开利润表的前提下，仅作定性判断。公司定位古法炮炙特色与“古胶堂”品牌，产品溢价应高于普通代工型企业；但作为小微企业，规模与渠道有限，具体盈利水平不详。
（三）资产质量
公司资产以80,000㎡厂区土地厂房、GMP生产车间设备、存货与应收账款为主，抵押物价值较好但设备专用性强。存货主要为驴皮与阿胶成品，受原料价格与跌价影响。
（四）负债与偿债
公司资产负债率未公开。公开信息未显示公司存在失信被执行等重大负面记录（以司法机关权威查询为准）；作为小微企业与老字号，其债务规模通常有限。具体债务状况需尽调核实。
（五）现金流分析
现金流量表未公开。定性看，B端销售存在账期，经营性现金流受回款影响；GMP车间与技改带来持续资本开支需求。
（六）关键指标横向对标
可比对象为阿胶行业中小企业。古胶阿胶规模（参保约68人）小于东方阿胶（140人），更小于龙头东阿阿胶；但因数据缺失，本报告不作具体数值对标。
四、公司治理、管理与人力资源
（一）治理结构
公司为自然人控股的有限责任公司，雷庆涛持股61%并任执行董事兼总经理，决策高度集中、效率高但内部制衡有限。
（二）管理层
核心管理者雷庆涛为董事长、执行董事兼总经理，同时是雷敩第五十五代传人，对公司战略与文化具有决定性影响；王泽燕任监事。2017年，雷庆涛拜国医大师李佃贵为师并聘其为公司首席养生顾问，强化中医药文化根基。
（三）组织与内控
公司通过ISO9001、HACCP体系建立质量管控，设有聊城市非遗古方阿胶工艺重点实验室、聊城市重点实验室、齐鲁工业大学（山东省科学院）阿胶肽工程实验室，研发与质量体系相对健全。公司未公开披露内控评价报告或第三方审计意见。
（四）人力资源
公司2025年社保参保约68人，人员规模为小微企业。公司注重传统技艺传承与研发，设有商学院内部培训组织，技术与非遗技艺人才储备为其特色。
五、核心竞争力（护城河）
第一，古法炮炙与非遗壁垒。“古胶堂”百年品牌、雷公炮炙非遗技艺、雷敩第五十五代传人的传承谱系，构成难以复制的文化与工艺护城河。
第二，文号与资质壁垒。8个阿胶保健文号、9个食品生产单元、5剂型GMP车间，以及国家高新技术企业、国家知识产权优势企业等资质，构成准入与品控壁垒。
第三，研发与专利。发明7+实用36+外观19项专利，齐鲁工业大学阿胶肽工程实验室等平台，技术储备在区域老字号中较强。
第四，差异化定位。坚守“古法、古根、古源”的差异化定位，避开与龙头正面规模竞争，在传承消费群体中形成独特认知。
六、风险分析
（一）行业与市场风险
阿胶行业竞争加剧、龙头挤压明显，古法炮炙定位虽差异化但受众相对小众；消费偏好波动影响需求。应对措施：强化非遗故事与文化营销，拓展年轻化产品。
（二）经营风险
一是原料（驴皮）价格波动风险；二是小微企业客户与渠道集中、抗周期能力弱；三是古法产能与规模化之间的平衡风险。应对措施：优化采购、分散渠道、适度扩产。
（三）财务风险
公司财务数据未公开，资产负债率与现金流状况无法评估。因数据缺失，风险的量化程度无法评估。
（四）合规与法律风险
公司未公开披露重大涉诉信息；作为食品与保健食品生产企业，须持续满足食品安全、保健食品监管与环保合规要求，文号与生产许可需按期延续。
（五）管理与人才风险
实际控制人“一股独大”下，关联交易与决策制衡需关注；小微企业高端研发与品牌人才引进仍有约束。
七、融资需求与山东投资协同建议
（一）总体授信策略
古胶阿胶为坚守古法炮炙的区域老字号，非遗与文号资质较优但规模偏小，建议以“强场景、控敞口”的保理与供应链金融先行，审慎给予小额贷款与设备融资租赁支持。
（二）保理业务
公司对下游经销商的应收账款是自偿性资产。建议针对资信良好客户开展保理，融资比例50%—60%，并关注回款周期与渠道稳定性。
（三）供应链金融
在采购端，为公司驴皮等原料采购提供预付款融资；在销售端，以真实订单开展订单融资，将信用向上下游延伸。
（四）融资租赁
公司5剂型GMP车间与洁净厂房升级需求明确。建议直租介入新增设备，租期3—5年；对成新率较高的通用设备售后回租补充流动资金，要求实控人连带担保。
（五）尽职调查要点
合作前需完成：一是获取近三年经审计财务报表与纳税、银行流水；二是厘清雷庆涛家族持股与关联交易；三是核实土地厂房权属与抵押状况；四是核查保健文号与生产许可延续状态。
八、综合评价、发展展望与建议
（一）综合评价
古胶阿胶是阿胶产业集群内坚守古法炮炙、具备“古胶堂”百年品牌与雷公炮炙非遗技艺的区域老字号，文号与专利储备较优，差异化定位清晰。
相对不足在于：规模偏小（参保约68人）、财务透明度不足、治理制衡有限。综合评价为“非遗技艺独特、资质文号较优、但规模与透明度待提升”的特色老字号企业。
（二）发展展望
随着国潮养生与非遗文化升温，公司有望依托古法炮炙故事与“古胶堂”品牌，在传承消费与文旅融合中稳步成长。
（三）主要挑战
一是行业竞争与龙头挤压；二是原料价格与盈利波动；三是财务不透明；四是规模与人才约束。
（四）结论与建议
结论：建议列为特色老字号培育客户，以保理与供应链金融切入、严控敞口，把获取经审计财报与厘清关联交易作为提额前置，并以融资租赁支持GMP车间升级，持续监测文号与合规状态。
九、数据来源说明
1. 山东东阿古胶阿胶系列产品有限公司官方网站（gujiaoejiao.com）企业简介与产品中心。
2. 天眼查：山东东阿古胶阿胶系列产品有限公司企业基础信息、股权穿透（统一社会信用代码913715247498686028）。
3. 青岛蓝海股权交易中心：山东东阿古胶阿胶系列产品有限公司挂牌信息（股权代码800308）。
4. 水滴信用/企信查：山东东阿古胶阿胶系列产品有限公司工商登记、参保与资质信息。
5. 集群背景数据引自聊城市及东阿县政府门户网站、山东省阿胶行业协会公开报道。
6. 本报告未使用任何未经公开披露的财务数据；公司完整财务报表未公开披露，已在正文中如实标注。
7. 关于专利数量，官网口径为发明7项、实用新型36项、外观设计19项；部分旧平台口径存在差异，已注明统计时点不同。
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