荣成市房车及关键零部件特色产业集群
名骏房车（山东名骏户外休闲用品有限公司）企业分析报告
（本报告数据来源于公司年报/半年报、新三板公告、交易所及巨潮披露、东方财富、同花顺、天眼查/企查查、公司官网及权威媒体等公开渠道，统计时点截至最新披露信息；非上市企业未公开披露之财务数据已如实标注，未作任何虚构。）
一、公司基本概况
（一）工商信息
山东名骏户外休闲用品有限公司（品牌名"名骏房车"）成立于2012年2月15日，法定代表人为钱东文，注册资本2,100万元，注册地址位于山东省荣成市兴隆路。公司为非上市股份有限公司（自然人控股），并在齐鲁股权交易中心挂牌，2023年获省级制造业单项冠军认定。
（二）组织架构
公司实行自然人控股下的股份制管理，下设研发、生产、外贸及内销等中心，与哈尔滨理工大学荣成校区开展产学研合作。
（三）发展沿革
公司2012年设立，专注拖挂式房车与帐篷拖车研发制造，逐步成长为出口份额全国第二的房车企业，2023年入选省级制造业单项冠军，并在齐鲁股权交易中心挂牌。
（四）企业定位与主营业务
公司定位为轻型拖挂式房车及户外休闲用品制造商，主营拖挂式房车、帐篷拖车等产品，面向户外露营与休闲旅游市场。
二、业务层面分析
（一）业务结构与收入构成
公司业务以拖挂式房车及帐篷拖车为主，出口占主导，海外收入构成核心。
（二）主要产品
主要产品为拖挂式房车、帐篷拖车及户外休闲用品，主打轻量化与高性价比。
（三）客户
客户覆盖澳大利亚、新西兰、瑞典、德国等市场，出口份额居全国第二。
（四）供应商与采购
供应链涵盖车体、底盘、内饰及户外用品组件，以本地配套与集中采购为主。
（五）产能、资源与牌照
公司具备房车整车制造能力，持有相关生产资质；具体产能规模未公开披露。
（六）销售与渠道
以海外经销商网络为主，出口澳新及欧洲多国，渠道稳定。
（七）经营数据与市场占有率
据公开信息，公司员工约280—430人，出口份额居全国第二；具体财务数据未公开披露。
三、财务报表分析
（一）近三年主要会计数据
公司为非上市股份公司，未公开披露经审计财务报表，财务数据未公开披露，不作虚构列示。
（二）盈利能力
公司作为出口型房车企业，盈利能力与海外订单及汇率相关，具体指标未公开披露。
（三）资产质量
资产以生产经营性固定资产及存货为主。
（四）负债与偿债能力
具体负债结构未公开披露；齐鲁股权挂牌有助于拓宽融资。
（五）现金流
现金流与出口回款相关，具体数据未公开披露。
（六）横向对标
与康派斯等同业相比，公司以轻型拖挂产品与高性价比见长，出口份额居全国前列。
四、公司治理、管理与人力资源
（一）治理结构
自然人控股股份公司，并在齐鲁股权交易中心挂牌，治理相对规范。
（二）管理层
法定代表人钱东文领衔管理团队，具备房车行业经验。
（三）组织内控
按整车制造企业标准建立质量与内控体系，开展产学研合作提升研发。
（四）人力资源
据公开信息，公司员工约280—430人，研发与制造人员为核心。
五、核心竞争力
（一）出口地位
出口份额全国第二，海外渠道与客户基础扎实。
（二）单项冠军与品牌
2023年省级制造业单项冠军，"名骏"品牌在轻型拖挂房车领域具备认知度。
（三）产学研
与哈理工荣成校区合作，支撑产品轻量化与工艺改进。
六、风险分析
（一）行业风险
房车出口受海外消费与贸易政策影响，存在周期与政策风险。
（二）经营风险
出口集中度高，单一市场波动影响业绩；轻资产模式需保障供应链稳定。
（三）财务风险
非上市企业融资通道相对有限，存在流动性管理压力。
（四）合规与管理风险
出口须符合目标市场认证与贸易合规。
（五）应对措施
公司通过市场多元化、产品升级与挂牌融资应对风险。
七、融资需求
（一）与山东投资协同方向
1. 供应链金融：围绕出口应收账款提供保理，加速回款。
2. 融资租赁：针对产线升级设备提供融资租赁。
3. 小贷/流贷：支持原材料采购与海外展业。
4. 区域股权协同：借助齐鲁股权挂牌资源对接资本。
八、综合评价、发展展望与建议
（一）综合评价
名骏房车是荣成房车集群轻型拖挂领域的代表企业，出口份额全国第二、单项冠军资质突出。
（二）发展展望
据公司规划与行业趋势，随户外露营需求增长，轻型拖挂房车出口有望稳步扩张。
（三）挑战
需应对海外周期、贸易合规与融资约束。
（四）结论与建议
建议山东投资以出口保理与融资租赁切入，支持其产能升级与资本对接。
数据来源说明：天眼查/企查查工商信息、齐鲁股权交易中心公开信息、山东省制造业单项冠军名单、公司公开报道等。
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