山东聊城东阿县(阿胶)特色产业集群
阿胶及衍生品制造行业深度分析报告
数据来源于东阿阿胶2024年年度报告、山东东方阿胶2024年年度报告、前瞻产业研究院与观研天下/智研咨询行业报告、山东省畜牧兽医局《山东省驴产业高质量发展规划(2024—2035年)》、中国畜牧业协会驴业分会、东阿县人民政府官网及齐鲁晚报/鲁网/新华网/农民日报/中国新闻周刊等公开报道；财务与产量数据截至2024年度，部分市场与文旅数据为2024年1—10月或2025年品牌榜。
执行摘要
阿胶及衍生品制造业是东阿县阿胶集群的核心环节，上接驴养殖与驴皮原料、下连药品与滋补健康消费品。2024年我国阿胶行业市场规模约291亿元，企业阿胶类产品产量由2019年7460吨增至2024年13768.84吨。东阿阿胶（000423）为链主，2024年营收59.21亿元、归母净利润15.57亿元、毛利率72.42%；东方阿胶（838841）营收4869万元；福牌阿胶营收21.04亿元，行业呈「一超一强」双寡头格局，东阿占阿胶市场份额约70%、福牌约10%。上游驴存栏持续下滑（2024年全国129.9万头、同比-11%、山东仅2.1万头），原料高度依赖进口，驴皮价格总体上行，是行业核心成本与风险变量。技术端，东阿阿胶建成国家胶类中药工程技术研究中心，2024年研发投入2.10亿元（+27.63%），DNA分子鉴定与智改数转提升品质与效率。挑战在于原料短缺、零售终端增速放缓与同业竞争加剧；机遇在老龄化、女性与年轻群体养生需求及「阿胶+」产品创新。
（行业主要指标）
· 东阿阿胶2024年营业收入：59.21亿元（来源：东阿阿胶2024年年度报告）
· 东阿阿胶2024年归母净利润：15.57亿元（来源：东阿阿胶2024年年度报告）
· 东阿阿胶2024年综合毛利率：72.42%（来源：东阿阿胶2024年年度报告）
· 2024年中国阿胶行业市场规模：约291亿元（来源：前瞻产业研究院）
· 东阿县阿胶及阿胶制品生产企业数量：109家（来源：东阿县政府官网/鲁网）
· 东阿阿胶阿胶及系列产品收入占比：93.64%（来源：东阿阿胶2024年年度报告）
· 全国驴存栏量(2024年)：129.9万头（来源：国家统计局/农民日报）
一、宏观发展环境
本维度围绕「（一）政策与中医药振兴、（二）人口与消费需求、（三）区域产业定位」展开系统梳理，其中「截至2025年中国60岁以上人口突破3.2亿、占总人口22.3%，银发经济2024年规模突破8万亿元、预计2035年达35万亿元（来源：中国新闻周刊/银发经济测算）」与「2024年我国阿胶行业市场规模约为291亿元（前瞻初步测算），居民可支配收入增长与健康意识提升拉动行业扩大（来源：前瞻产业研究院）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
（一）政策与中医药振兴
2024年4月山东省工信厅发布《关于加快阿胶产业高质量发展的若干措施(征求意见稿)》，提出打造阿胶中医药现代化、产业化示范高地（来源：山东省工信厅/前瞻产业研究院）。阿胶被列入《「十四五」中医药发展规划》重点支持范畴，作为药食同源代表品类受政策鼓励（来源：国务院办公厅/东阿阿胶2025年半年度报告）。行业共性研判：国家持续推进中医药传承创新与老字号振兴，阿胶作为滋补类中药受益于「健康中国」与消费升级双重机遇。
（二）人口与消费需求
截至2025年中国60岁以上人口突破3.2亿、占总人口22.3%，银发经济2024年规模突破8万亿元、预计2035年达35万亿元（来源：中国新闻周刊/银发经济测算）。2024年我国阿胶行业市场规模约为291亿元（前瞻初步测算），居民可支配收入增长与健康意识提升拉动行业扩大（来源：前瞻产业研究院）。阿胶消费女性群体与育龄妇女、银发人群需求旺盛，消费群体从银发、女性向年轻Z世代延伸（来源：观研天下/行业共性研判）。
（三）区域产业定位
山东省阿胶及衍生制品生产企业203家、其中规模以上20家、加工能力占全国80%（来源：山东省畜牧兽医局《山东省驴产业高质量发展规划(2024—2035年)》）。东阿县为阿胶道地产地，阿胶产业集群入选省级特色产业集群、阿胶及「阿胶+」产业入选省「十强」产业「雁阵形」集群储备库（来源：东阿县政府官网/齐鲁晚报）。行业共性研判：山东聊城东阿县被定位为阿胶产业核心承载区，承担全省阿胶中医药现代化示范高地建设任务。
据公开数据，2024年中国阿胶行业市场规模为约291亿元（来源：前瞻产业研究院）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「（一）政策与中医药振兴、（二）人口与消费需求、（三）区域产业定位」展开系统梳理，其中「截至2025年中国60岁以上人口突破3.2亿、占总人口22.3%，银发经济2024年规模突破8万亿元、预计2035年达35万亿元（来源：中国新闻周刊/银发经济测算）」与「2024年我国阿胶行业市场规模约为291亿元（前瞻初步测算），居民可支配收入增长与健康意识提升拉动行业扩大（来源：前瞻产业研究院）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；截至2025年中国60岁以上人口突破3.2亿、占总人口22.3%，银发经济2024年规模突破8万亿元、预计2035年达35万亿元（来源：中国新闻周刊/银发经济测算）；2024年我国阿胶行业市场规模约为291亿元（前瞻初步测算），居民可支配收入增长与健康意识提升拉动行业扩大（来源：前瞻产业研究院）；山东省阿胶及衍生制品生产企业203家、其中规模以上20家、加工能力占全国80%（来源：山东省畜牧兽医局《山东省驴产业高质量发展规划(2024—2035年)》）；据公开数据，2024年中国阿胶行业市场规模为约291亿元（来源：前瞻产业研究院）。上述政策、区位与经济基础共同构成了产业成长的宏观底盘，后续需在把握政策导向与区域协同中放大既有优势。
二、产业链结构
本维度围绕「（一）上游驴养殖与驴皮、（二）中游生产加工、（三）下游渠道与终端」展开系统梳理，其中「国家统计局数据显示我国驴存栏量由1996年末944.5万头锐减至2024年的129.9万头，近三十年降幅超80%（来源：国家统计局/农民日报）」与「2023年全国驴存栏量约146万头、2024年底降至129.9万头，同比下降11%（来源：中国畜牧业协会驴业分会）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
（一）上游驴养殖与驴皮
国家统计局数据显示我国驴存栏量由1996年末944.5万头锐减至2024年的129.9万头，近三十年降幅超80%（来源：国家统计局/农民日报）。2023年全国驴存栏量约146万头、2024年底降至129.9万头，同比下降11%（来源：中国畜牧业协会驴业分会）。山东省2024年驴存栏量仅2.1万头，全国年消费驴约200万头、出栏仅80多万头、缺口超60%（来源：新华网/农民日报）。
（二）中游生产加工
企业阿胶类产品产量从2019年7460吨增长至2024年13768.84吨（来源：观研天下/公开资料）。东阿阿胶阿胶及系列产品2024年收入55.44亿元、占营收93.64%，其中阿胶块、复方阿胶浆、桃花姬构成核心矩阵（来源：东阿阿胶2024年年度报告）。福牌阿胶产业园形成驴皮战略储备2000吨、日加工驴皮30吨、年产量1200吨的产销规模（来源：福牌阿胶官网）。
（三）下游渠道与终端
阿胶销售渠道包括药品批发、零售药店、医院、电商及商超；东阿阿胶华东地区营收占比约50%（来源：中康开思/东阿阿胶2024年年度报告）。2024年全国阿胶零售终端销售额约56亿元（同比下降13%），但东阿阿胶块逆势实现双位数增长（来源：中康开思数据）。行业共性研判：下游零售终端2025年增速放缓，电商渠道成增量主阵地，抖音、小红书贡献主要新增流量。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「（一）上游驴养殖与驴皮、（二）中游生产加工、（三）下游渠道与终端」展开系统梳理，其中「国家统计局数据显示我国驴存栏量由1996年末944.5万头锐减至2024年的129.9万头，近三十年降幅超80%（来源：国家统计局/农民日报）」与「2023年全国驴存栏量约146万头、2024年底降至129.9万头，同比下降11%（来源：中国畜牧业协会驴业分会）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；国家统计局数据显示我国驴存栏量由1996年末944.5万头锐减至2024年的129.9万头，近三十年降幅超80%（来源：国家统计局/农民日报）；2023年全国驴存栏量约146万头、2024年底降至129.9万头，同比下降11%（来源：中国畜牧业协会驴业分会）；山东省2024年驴存栏量仅2.1万头，全国年消费驴约200万头、出栏仅80多万头、缺口超60%（来源：新华网/农民日报）；企业阿胶类产品产量从2019年7460吨增长至2024年13768.84吨（来源：观研天下/公开资料）。从链条完整度看，薄弱环节主要集中于上游原料与关键部件，延链补链、强化本地配套是提升韧性的关键路径。
三、市场供需与行业竞争
本维度围绕「（一）市场规模与价格、（二）竞争格局与份额、（三）双寡头与梯队」展开系统梳理，其中「2024年我国阿胶行业市场规模约291亿元（前瞻测算），阿胶块价格东阿2700元/千克、福牌约1260元/千克（来源：前瞻产业研究院/中药材天地网）」与「2024年阿胶行业代表性企业东阿阿胶产销率97.9%，近三年从2022年100.9%下降，库存压力增长（来源：前瞻产业研究院）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
（一）市场规模与价格
2024年我国阿胶行业市场规模约291亿元（前瞻测算），阿胶块价格东阿2700元/千克、福牌约1260元/千克（来源：前瞻产业研究院/中药材天地网）。2024年阿胶行业代表性企业东阿阿胶产销率97.9%，近三年从2022年100.9%下降，库存压力增长（来源：前瞻产业研究院）。2025年我国阿胶食品行业市场规模达682亿元（同比+10.6%），其中保健食品占59.33%、普通食品占40.67%（来源：智研咨询）。
（二）竞争格局与份额
2024年前三季度东阿阿胶占我国阿胶行业市场份额70%、福牌阿胶占10%，CR2达80%、CR5达91%（来源：前瞻产业研究院/中康CMH）。东阿阿胶阿胶块2024年零售终端市占率67.4%，复方阿胶浆在补气血口服液品类市占率约30%（来源：中康开思数据）。目前国内生产阿胶的药企超200家，代表企业含东阿阿胶、福牌、宏济堂、同仁堂、九芝堂、太极等（来源：前瞻产业研究院）。
（三）双寡头与梯队
2025年CNPP阿胶十大品牌榜中东阿阿胶DEEJ第一（93.3分）、福牌第二（92.2）、国胶堂第四（89.6）、东方阿胶「贡禧堂」第九（83.8）（来源：CNPP/观研天下）。福牌阿胶2024年营收21.04亿元（同比+5%）、上缴税金1.04亿元，非阿胶块类产品销量占比超40%（来源：智研咨询/福牌阿胶）。行业共性研判：行业呈「一超一强、梯队分明」寡头格局，东阿主高端、福牌主中低端，其余品牌差异化竞争。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「（一）市场规模与价格、（二）竞争格局与份额、（三）双寡头与梯队」展开系统梳理，其中「2024年我国阿胶行业市场规模约291亿元（前瞻测算），阿胶块价格东阿2700元/千克、福牌约1260元/千克（来源：前瞻产业研究院/中药材天地网）」与「2024年阿胶行业代表性企业东阿阿胶产销率97.9%，近三年从2022年100.9%下降，库存压力增长（来源：前瞻产业研究院）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；2024年我国阿胶行业市场规模约291亿元（前瞻测算），阿胶块价格东阿2700元/千克、福牌约1260元/千克（来源：前瞻产业研究院/中药材天地网）；2024年阿胶行业代表性企业东阿阿胶产销率97.9%，近三年从2022年100.9%下降，库存压力增长（来源：前瞻产业研究院）；2025年我国阿胶食品行业市场规模达682亿元（同比+10.6%），其中保健食品占59.33%、普通食品占40.67%（来源：智研咨询）；2024年前三季度东阿阿胶占我国阿胶行业市场份额70%、福牌阿胶占10%，CR2达80%、CR5达91%（来源：前瞻产业研究院/中康CMH）。供需格局与市场份额数据表明，龙头企业已建立一定竞争壁垒，但中低端同质化竞争仍存，差异化与品牌化是突围方向。
四、产业集群与市场主体
本维度围绕「（一）东阿县集群规模、（二）链主与骨干企业、（三）协会与区域品牌」展开系统梳理，其中「东阿县拥有阿胶及阿胶制品生产企业109家，其中规模以上阿胶类生产企业17家（来源：东阿县政府官网/鲁网）」与「2024年前三季度东阿县阿胶及「阿胶+」产业总产值56.3亿元、同比增长15.7%（来源：东阿县政府官网/齐鲁晚报）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
（一）东阿县集群规模
东阿县拥有阿胶及阿胶制品生产企业109家，其中规模以上阿胶类生产企业17家（来源：东阿县政府官网/鲁网）。2024年前三季度东阿县阿胶及「阿胶+」产业总产值56.3亿元、同比增长15.7%（来源：东阿县政府官网/齐鲁晚报）。东阿县固定资产投资过亿元的阿胶生产企业5家、投资过5000万元企业7家（来源：学习时报/东阿阿胶党委）。
（二）链主与骨干企业
东阿阿胶股份有限公司（000423）为链主，2024年营收59.21亿元、归母净利润15.57亿元（来源：东阿阿胶2024年年度报告）。山东东方阿胶股份有限公司（838841）2024年营收4869万元（+4.31%）、归母净利润315.6万元（-29.37%）、毛利率27.09%（来源：东方阿胶2024年年度报告）。东阿县实行阿胶及「阿胶+」产业链「链长制」，扶优培强东方阿胶、御颜堂、东汝阿胶等骨干企业（来源：东阿县政府官网）。
（三）协会与区域品牌
东阿县制定《加快阿胶及「阿胶+」产业集群高质量发展的20条意见》，合力打造「东阿道地阿胶」区域品牌（来源：东阿县政府官网/鲁网）。阿胶产业集群入选省级特色产业集群、阿胶及「阿胶+」产业入选省「十强」产业「雁阵形」集群储备库（来源：齐鲁晚报/东阿县政府）。行业共性研判：集群形成「一超带多强」态势，中小企业差异化、多样化发展，区域品牌协同效应增强。
据公开数据，东阿县阿胶及阿胶制品生产企业数量为109家（来源：东阿县政府官网/鲁网）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「（一）东阿县集群规模、（二）链主与骨干企业、（三）协会与区域品牌」展开系统梳理，其中「东阿县拥有阿胶及阿胶制品生产企业109家，其中规模以上阿胶类生产企业17家（来源：东阿县政府官网/鲁网）」与「2024年前三季度东阿县阿胶及「阿胶+」产业总产值56.3亿元、同比增长15.7%（来源：东阿县政府官网/齐鲁晚报）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；东阿县拥有阿胶及阿胶制品生产企业109家，其中规模以上阿胶类生产企业17家（来源：东阿县政府官网/鲁网）；2024年前三季度东阿县阿胶及「阿胶+」产业总产值56.3亿元、同比增长15.7%（来源：东阿县政府官网/齐鲁晚报）；东阿县固定资产投资过亿元的阿胶生产企业5家、投资过5000万元企业7家（来源：学习时报/东阿阿胶党委）；东阿阿胶股份有限公司（000423）为链主，2024年营收59.21亿元、归母净利润15.57亿元（来源：东阿阿胶2024年年度报告）。集群化与专精特新企业梯队初步成形，但企业数量优势能否转化为创新与盈利优势，取决于协同创新与要素配置效率。
五、技术工艺与创新能力
本维度围绕「（一）研发投入与平台、（二）工艺革新与标准、（三）产学研与人才」展开系统梳理，其中「东阿阿胶2024年研发投入2.10亿元、同比增长27.63%，自2022年战略调整以来连续三年攀升（来源：东阿阿胶2024年年度报告/金台资讯）」与「东方阿胶2024年研发费用328.54万元、占营收6.75%、同比增长21.54%（来源：东方阿胶2024年年度报告）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
（一）研发投入与平台
东阿阿胶2024年研发投入2.10亿元、同比增长27.63%，自2022年战略调整以来连续三年攀升（来源：东阿阿胶2024年年度报告/金台资讯）。东阿阿胶建成行业内唯一「国家胶类中药工程技术研究中心」，构建「一中心三高地+N联合」研发体系（来源：东阿阿胶/金台资讯）。东方阿胶2024年研发费用328.54万元、占营收6.75%、同比增长21.54%（来源：东方阿胶2024年年度报告）。
（二）工艺革新与标准
东阿阿胶供应链数字化改造推动阿胶透光度提升30%、阿胶粉产量提高4%（来源：新华网经济参考报）。国胶堂2015年与山东省农科院共建「胶类中药源性DNA分子鉴定实验室」，将DNA技术用于原料与成品检测（来源：国胶堂官网/中国质量检验协会）。东阿阿胶推进阿胶国际标准制定、提升行业话语权，2024年抽检合格率保持100%（来源：东阿阿胶2024年年度报告/新华网）。
（三）产学研与人才
东阿阿胶2022年以来引进博士后、博士、硕士等高端人才百余名，与40多所高校院所开展合作（来源：金台资讯/东阿阿胶）。东阿阿胶与江南大学共建研发中心，推出阿胶速溶粉（小金条）、阿胶奶茶等22款新品（来源：东阿县政府官网/鲁网）。行业共性研判：龙头企业研发向「功效机理解码+剂型改革」转变，AI技术已用于阿胶补血活性短肽筛选。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「（一）研发投入与平台、（二）工艺革新与标准、（三）产学研与人才」展开系统梳理，其中「东阿阿胶2024年研发投入2.10亿元、同比增长27.63%，自2022年战略调整以来连续三年攀升（来源：东阿阿胶2024年年度报告/金台资讯）」与「东方阿胶2024年研发费用328.54万元、占营收6.75%、同比增长21.54%（来源：东方阿胶2024年年度报告）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；东阿阿胶2024年研发投入2.10亿元、同比增长27.63%，自2022年战略调整以来连续三年攀升（来源：东阿阿胶2024年年度报告/金台资讯）；东方阿胶2024年研发费用328.54万元、占营收6.75%、同比增长21.54%（来源：东方阿胶2024年年度报告）；东阿阿胶供应链数字化改造推动阿胶透光度提升30%、阿胶粉产量提高4%（来源：新华网经济参考报）；东阿阿胶推进阿胶国际标准制定、提升行业话语权，2024年抽检合格率保持100%（来源：东阿阿胶2024年年度报告/新华网）。研发投入与平台建设为技术升级提供了支撑，下一步应推动成果产业化与共性技术攻关，缩小与领先水平的差距。
六、成本盈利与要素保障
本维度围绕「（一）盈利与现金流、（二）费用与成本结构、（三）原料保障」展开系统梳理，其中「东阿阿胶2024年综合毛利率72.42%（创近十年新高）、销售净利率26.30%、加权ROE14.60%（来源：东阿阿胶2024年年度报告）」与「东阿阿胶2024年经营活动现金流净额21.71亿元、期末货币资金及交易性金融资产85.34亿元（来源：东阿阿胶2024年年度报告/上证报）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
（一）盈利与现金流
东阿阿胶2024年综合毛利率72.42%（创近十年新高）、销售净利率26.30%、加权ROE14.60%（来源：东阿阿胶2024年年度报告）。东阿阿胶2024年经营活动现金流净额21.71亿元、期末货币资金及交易性金融资产85.34亿元（来源：东阿阿胶2024年年度报告/上证报）。东方阿胶2024年毛利率27.09%、加权ROE3.94%、资产负债率19.10%（来源：东方阿胶2024年年度报告）。
（二）费用与成本结构
东阿阿胶2024年销售费用19.73亿元（同比+32.77%），销售费用率由2019年44.85%降至33.32%（来源：东阿阿胶2024年年度报告/上证报）。东阿阿胶通过驴皮库存去化、产能利用率提升推动毛利率由2020年55%升至72.42%（来源：新华网经济参考报）。行业共性研判：驴皮占阿胶成本主体，驴皮价格总体呈上升趋势，原料成本是行业盈利核心变量。
（三）原料保障
东阿阿胶通过国内毛驴涵养与海外资源掌控保障原料，华润系赋能优化驴皮供应链（来源：新华网经济参考报）。2024年全国驴存栏129.9万头、山东仅2.1万头，原料高度依赖进口与跨区域调运（来源：农民日报/新华网）。行业共性研判：非洲联盟2024年2月批准驴皮贸易15年禁令，进口渠道收紧将推高原料成本。
据公开数据，东阿阿胶2024年归母净利润为15.57亿元（来源：东阿阿胶2024年年度报告）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「（一）盈利与现金流、（二）费用与成本结构、（三）原料保障」展开系统梳理，其中「东阿阿胶2024年综合毛利率72.42%（创近十年新高）、销售净利率26.30%、加权ROE14.60%（来源：东阿阿胶2024年年度报告）」与「东阿阿胶2024年经营活动现金流净额21.71亿元、期末货币资金及交易性金融资产85.34亿元（来源：东阿阿胶2024年年度报告/上证报）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；东阿阿胶2024年综合毛利率72.42%（创近十年新高）、销售净利率26.30%、加权ROE14.60%（来源：东阿阿胶2024年年度报告）；东阿阿胶2024年经营活动现金流净额21.71亿元、期末货币资金及交易性金融资产85.34亿元（来源：东阿阿胶2024年年度报告/上证报）；东方阿胶2024年毛利率27.09%、加权ROE3.94%、资产负债率19.10%（来源：东方阿胶2024年年度报告）；东阿阿胶2024年销售费用19.73亿元（同比+32.77%），销售费用率由2019年44.85%降至33.32%（来源：东阿阿胶2024年年度报告/上证报）。成本结构与要素价格直接决定盈利空间，稳定用能、用地与用工保障，叠加精益管理，是巩固盈利能力的重点。
七、机遇、挑战与风险
本维度围绕「（一）发展机遇、（二）主要挑战、（三）风险预警」展开系统梳理，其中「老龄化（60岁以上3.2亿、占22.3%）与女性健康意识觉醒，阿胶消费场景从补血向美容、抗疲劳、助眠延伸（来源：中国新闻周刊/智研咨询）」与「2024年我国银发经济规模突破8万亿元、预计2035年达35万亿元，滋补品长期有市场（来源：中国新闻周刊）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
（一）发展机遇
老龄化（60岁以上3.2亿、占22.3%）与女性健康意识觉醒，阿胶消费场景从补血向美容、抗疲劳、助眠延伸（来源：中国新闻周刊/智研咨询）。2024年我国银发经济规模突破8万亿元、预计2035年达35万亿元，滋补品长期有市场（来源：中国新闻周刊）。年轻群体养生需求崛起，阿胶零食化、便携化（阿胶糕、软糖、速溶粉）开辟新赛道（来源：观研天下/东阿县政府）。
（二）主要挑战
全国驴存栏持续下降（2024年129.9万头、同比-11%），驴皮供需矛盾突出（来源：中国畜牧业协会驴业分会）。零售终端增速放缓：2025年1—6月中国实体药店规模2961亿元、同比-2.2%，阿胶产品放量受渠道收缩影响（来源：米内网/财联社）。行业竞争加剧，生产阿胶药企超200家，价格战与同质化压力上升（来源：前瞻产业研究院）。
（三）风险预警
驴皮原料高度依赖进口，非洲联盟15年驴皮贸易禁令加剧「驴荒」风险（来源：农民日报/中国畜牧业协会）。东阿阿胶2024年销售费用高达19.73亿元，持续高费用或压缩利润空间（来源：网易/东阿阿胶2024年年度报告）。行业共性研判：渠道库存周期（终端合理3—6个月）与价格体系波动，是行业需持续监控的经营风险。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「（一）发展机遇、（二）主要挑战、（三）风险预警」展开系统梳理，其中「老龄化（60岁以上3.2亿、占22.3%）与女性健康意识觉醒，阿胶消费场景从补血向美容、抗疲劳、助眠延伸（来源：中国新闻周刊/智研咨询）」与「2024年我国银发经济规模突破8万亿元、预计2035年达35万亿元，滋补品长期有市场（来源：中国新闻周刊）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；老龄化（60岁以上3.2亿、占22.3%）与女性健康意识觉醒，阿胶消费场景从补血向美容、抗疲劳、助眠延伸（来源：中国新闻周刊/智研咨询）；2024年我国银发经济规模突破8万亿元、预计2035年达35万亿元，滋补品长期有市场（来源：中国新闻周刊）；全国驴存栏持续下降（2024年129.9万头、同比-11%），驴皮供需矛盾突出（来源：中国畜牧业协会驴业分会）；零售终端增速放缓：2025年1—6月中国实体药店规模2961亿元、同比-2.2%，阿胶产品放量受渠道收缩影响（来源：米内网/财联社）。机遇与挑战并存，需以风险预警与合规管理为前提，在需求扩张与绿色转型中把握确定性机会。
八、产业升级与发展路径
本维度围绕「（一）产品矩阵升级、（二）三产融合与智改数转、（三）标准与国际化」展开系统梳理，其中「东阿阿胶形成「一超多强」品牌格局，核心产品阿胶块、复方阿胶浆、桃花姬及皇家围场1619、壮本、燕真卿等（来源：东阿阿胶2025年半年度报告/米内网）」与「复方阿胶浆启动大品种战略，2024年零售终端销售额约23.2亿元（+14.8%），并拓展癌因性疲乏新适应症（来源：中康开思/东阿阿胶公告）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
（一）产品矩阵升级
东阿阿胶形成「一超多强」品牌格局，核心产品阿胶块、复方阿胶浆、桃花姬及皇家围场1619、壮本、燕真卿等（来源：东阿阿胶2025年半年度报告/米内网）。复方阿胶浆启动大品种战略，2024年零售终端销售额约23.2亿元（+14.8%），并拓展癌因性疲乏新适应症（来源：中康开思/东阿阿胶公告）。东阿阿胶健康消费品产业园2024年6月启动，建成后年销售收入16亿元、税收1.2亿元（来源：中国新闻网/东阿县政府）。
（二）三产融合与智改数转
东阿阿胶以「一产控资源、二产抓发展、三产重体验」推进三产融合，阿胶世界为工业4.0+5G智能工厂（来源：学习时报/齐鲁晚报）。东阿阿胶推进「智改数转」，生产线智能化升级，阿胶透光度提升30%、粉产量提高4%（来源：新华网经济参考报）。行业共性研判：集群推进「阿胶+食品/文旅/康养」跨界，从单一药材向保健品、功能性食品、护肤延伸。
（三）标准与国际化
东阿阿胶推进阿胶国际标准制定，参与中药产业链共链行动，提升行业话语权（来源：新华网经济参考报）。东阿阿胶产品销往港澳台、东南亚、欧美等10余国，复方阿胶浆在印尼畅销20年（登革热辅助）（来源：东阿阿胶调研纪要/新华网）。行业共性研判：借「一带一路」与中医药出海，东阿阿胶以港澳为桥头堡辐射东南亚，国际化处起步放量期。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「（一）产品矩阵升级、（二）三产融合与智改数转、（三）标准与国际化」展开系统梳理，其中「东阿阿胶形成「一超多强」品牌格局，核心产品阿胶块、复方阿胶浆、桃花姬及皇家围场1619、壮本、燕真卿等（来源：东阿阿胶2025年半年度报告/米内网）」与「复方阿胶浆启动大品种战略，2024年零售终端销售额约23.2亿元（+14.8%），并拓展癌因性疲乏新适应症（来源：中康开思/东阿阿胶公告）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；东阿阿胶形成「一超多强」品牌格局，核心产品阿胶块、复方阿胶浆、桃花姬及皇家围场1619、壮本、燕真卿等（来源：东阿阿胶2025年半年度报告/米内网）；复方阿胶浆启动大品种战略，2024年零售终端销售额约23.2亿元（+14.8%），并拓展癌因性疲乏新适应症（来源：中康开思/东阿阿胶公告）；东阿阿胶健康消费品产业园2024年6月启动，建成后年销售收入16亿元、税收1.2亿元（来源：中国新闻网/东阿县政府）；东阿阿胶推进「智改数转」，生产线智能化升级，阿胶透光度提升30%、粉产量提高4%（来源：新华网经济参考报）。升级路径应紧扣智能化、绿色化与高端化方向，以重点项目与平台载体为抓手，分步推进产业结构优化。
九、潜在可能的融资需求
本维度围绕「（一）原料保障与养殖、（二）产能与技术改造、（三）品牌与渠道拓展」展开系统梳理，其中「全国驴存栏缺口超60%（年消费200万头、出栏80多万头），企业有建设养驴基地/海外牧场融资需求（来源：农民日报/中国畜牧业协会）」与「东阿阿胶健康消费品产业园建成后将年增销售收入16亿元，智改数转与产线升级需持续投入（来源：东阿县政府/中国新闻网）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
（一）原料保障与养殖
全国驴存栏缺口超60%（年消费200万头、出栏80多万头），企业有建设养驴基地/海外牧场融资需求（来源：农民日报/中国畜牧业协会）。东阿阿胶计划加速驴产业全球布局，国内毛驴涵养+海外资源掌控需大额资本开支（来源：新华网经济参考报）。行业共性研判：中小阿胶企业为稳定驴皮供应，存在联合采购、共建保种育种基地的融资诉求。
（二）产能与技术改造
东阿阿胶健康消费品产业园建成后将年增销售收入16亿元，智改数转与产线升级需持续投入（来源：东阿县政府/中国新闻网）。东方阿胶小分子阿胶肽生产项目已投产，即食化、零食化新品产线扩建需配套资金（来源：鲁网/东方阿胶）。行业共性研判：行业「智改数转」与质量追溯（DNA检测、LIMS系统）投入大，中小企业技改融资需求突出。
（三）品牌与渠道拓展
东阿阿胶2024年销售费用19.73亿元、线上渠道与新流量阵地拓展需持续营销投入（来源：东阿阿胶2024年年度报告）。出海布局（香港旗舰店、横琴馆、东南亚）需渠道与本地化运营资本，2025年香港旗舰店启幕（来源：中国日报/东方网）。行业共性研判：区域品牌共建、文旅康养项目与研学基地建设，存在政府产业基金与社会资本合作空间。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「（一）原料保障与养殖、（二）产能与技术改造、（三）品牌与渠道拓展」展开系统梳理，其中「全国驴存栏缺口超60%（年消费200万头、出栏80多万头），企业有建设养驴基地/海外牧场融资需求（来源：农民日报/中国畜牧业协会）」与「东阿阿胶健康消费品产业园建成后将年增销售收入16亿元，智改数转与产线升级需持续投入（来源：东阿县政府/中国新闻网）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；全国驴存栏缺口超60%（年消费200万头、出栏80多万头），企业有建设养驴基地/海外牧场融资需求（来源：农民日报/中国畜牧业协会）；东阿阿胶健康消费品产业园建成后将年增销售收入16亿元，智改数转与产线升级需持续投入（来源：东阿县政府/中国新闻网）；东阿阿胶2024年销售费用19.73亿元、线上渠道与新流量阵地拓展需持续营销投入（来源：东阿阿胶2024年年度报告）。基于上述短板与升级目标，融资需求集中于产能扩张、技术改造与补链项目，宜通过多元化渠道匹配中长期资金。
十、行业综合研判与发展建议
综合九个维度的系统分析，阿胶及衍生品制造在聊城市东阿县依托区域产业基础与政策赋能，已形成以量化事实为支撑的发展格局。截至2025年中国60岁以上人口突破3.2亿、占总人口22.3%，银发经济2024年规模突破8万亿元、预计2035年达35万亿元（来源：中国新闻周刊/银发经济测算）；2024年我国阿胶行业市场规模约为291亿元（前瞻初步测算），居民可支配收入增长与健康意识提升拉动行业扩大（来源：前瞻产业研究院）；山东省阿胶及衍生制品生产企业203家、其中规模以上20家、加工能力占全国80%（来源：山东省畜牧兽医局《山东省驴产业高质量发展规划(2024—2035年)》）；国家统计局数据显示我国驴存栏量由1996年末944.5万头锐减至2024年的129.9万头，近三十年降幅超80%（来源：国家统计局/农民日报）；2023年全国驴存栏量约146万头、2024年底降至129.9万头，同比下降11%（来源：中国畜牧业协会驴业分会）；山东省2024年驴存栏量仅2.1万头，全国年消费驴约200万头、出栏仅80多万头、缺口超60%（来源：新华网/农民日报）；企业阿胶类产品产量从2019年7460吨增长至2024年13768.84吨（来源：观研天下/公开资料）；东阿阿胶阿胶及系列产品2024年收入55.44亿元、占营收93.64%，其中阿胶块、复方阿胶浆、桃花姬构成核心矩阵（来源：东阿阿胶2024年年度报告）。
从升级路径看，建议围绕「强链补链、智能化改造、绿色化转型、品牌化提升」四条主线推进：一是补齐上游原料与关键部件短板，提升本地配套率与产业链韧性；二是以重点企业与平台载体为抓手，推动技术研发与成果产业化；三是以能耗、排放与用工保障为重点，巩固成本与盈利优势；四是依托集群化与专精特新梯队，强化协同创新与差异化竞争。融资安排上，宜统筹运用股权、债权与政策性资金，匹配产能扩张、技术改造与补链项目的长周期需求，同时建立风险预警与合规管理机制，保障产业升级稳健推进。
附件1 三个代表企业简介
东阿阿胶股份有限公司（000423.SZ）：主营阿胶、复方阿胶浆、桃花姬阿胶糕、阿胶速溶粉等胶类中药及健康消费品研发生产销售，为阿胶行业链主与中华老字号。2024年营业收入59.21亿元、归母净利润15.57亿元、综合毛利率72.42%，期末货币资金及交易性金融资产85.34亿元。拥有国家胶类中药工程技术研究中心、国家GMP认证车间，2025年品牌价值496.97亿元，第16次入选中国500最具价值品牌。（来源：东阿阿胶2024年年度报告、世界品牌实验室中国500最具价值品牌）
山东福牌阿胶股份有限公司：以阿胶产业为核心，涵盖医药制造、中药饮片、康养文旅的健康产业集团，深耕中低端市场。2024年营业收入21.04亿元（同比+5%）、上缴税金1.04亿元，非阿胶块类产品销量占比超40%。产业园形成驴皮战略储备2000吨、日加工驴皮30吨、年产量1200吨产销规模，并建有中国福文化博物馆、欧盟GMP车间，积极推进「一带一路」中医药出海。（来源：智研咨询、福牌阿胶官网）
山东东方阿胶股份有限公司（838841.NQ）：位于东阿县的新三板挂牌企业，主营阿胶及阿胶肽、阿胶糕等即食化、零食化保健食品。2024年营业收入4869万元（同比+4.31%）、归母净利润315.6万元、毛利率27.09%、研发费用328.54万元（占营收6.75%）。在建小分子阿胶肽生产项目，产品主打上海、广州、深圳等一线城市年轻消费群，品牌「贡禧堂」位列2025年CNPP阿胶十大品牌第九。（来源：东方阿胶2024年年度报告、CNPP/观研天下）
主要数据来源：东阿阿胶2024年年度报告（巨潮资讯网/同花顺）；山东东方阿胶2024年年度报告（新三板）；前瞻产业研究院《中国阿胶行业市场需求与投资规划分析报告》；观研天下《中国阿胶行业发展趋势研究与未来前景预测报告(2025—2032)》；智研咨询《中国阿胶食品行业市场运行状况及投资潜力研究报告》；中康开思/米内网终端零售数据；山东省畜牧兽医局《山东省驴产业高质量发展规划(2024—2035年)》；中国畜牧业协会驴业分会；东阿县人民政府官网、齐鲁晚报、鲁网；新华网经济参考报、农民日报、中国新闻周刊；中药材天地网；CNPP品牌排行
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