
家纺制品与品牌电商行业深度分析报告
执行摘要
家纺制品与品牌电商是夏津纺织产业集群中面向消费端、品牌溢价最高的环节。依托「夏津纱线」区域品牌（价值46亿元）与莱赛尔、石墨烯、相变纤维等功能材料，鑫瑞娜家纺等企业开发出石墨烯智能控温被、可水洗千层棉被、凉感夏被等高端产品，全县年产家纺500万件。鑫瑞娜石墨烯智能控温被在上海国际纱线展亮相，可水洗千层棉被历经20次机洗仍保持98%蓬松度，打破行业魔咒并转化为30万套新西兰订单；凉感夏被通过东南亚供应链对接签约菲律宾企业走向国际。集群以「行业协会+国企平台+企业」三方共建模式开拓日韩、东南亚、新西兰市场，连续组团参加上海国际纱线展与广交会，发展跨境电商新业态，推动「夏津手造」向全球品牌跃升。
（行业主要指标）
· 年产家纺：500万件（来源：2024年）
· 鑫瑞娜新西兰订单：30万套（来源：2025年）
· 千层棉被蓬松度：98%（来源：2025年）
· 上海纱线展参展：连续6年（来源：2026年）
· 夏津纱线品牌价值：46亿元（来源：2024年）
· 全县纺织企业：246家（来源：2026年）
· 纱纤亿平台交易额：8亿元（来源：2025年）
一、宏观发展环境
本维度围绕「产业基础、政策环境、要素条件」展开系统梳理，其中「家纺是夏津纺织消费端品牌溢价最高环节（来源：2025年行业研究）」与「全县年产家纺等缝制品500万件（来源：2024年上海招商会）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
产业基础
家纺是夏津纺织消费端品牌溢价最高环节（来源：2025年行业研究）。全县年产家纺等缝制品500万件（来源：2024年上海招商会）。纺织服装为最大支柱、集群及配套企业246家（来源：2026年工信局）。
政策环境
以「行业协会+国企平台+企业」三方共建拓市场（来源：2025年齐鲁网）。探索直播带货网络推流等线上线下融合（来源：2024年行业研究）。发展跨境电商新业态培育外贸新增长点（来源：2024年四川经济日报）。
要素条件
「夏津纱线」区域品牌价值46亿元赋能家纺（来源：2024年中纺联）。莱赛尔等功能纤维本地配套率65%支撑高端家纺（来源：2025年德州日报）。现代纺织产业园集聚家纺服装高端项目（来源：2024年新闻发布会）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「产业基础、政策环境、要素条件」展开系统梳理，其中「家纺是夏津纺织消费端品牌溢价最高环节（来源：2025年行业研究）」与「全县年产家纺等缝制品500万件（来源：2024年上海招商会）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；家纺是夏津纺织消费端品牌溢价最高环节（来源：2025年行业研究）；全县年产家纺等缝制品500万件（来源：2024年上海招商会）；纺织服装为最大支柱、集群及配套企业246家（来源：2026年工信局）；以「行业协会+国企平台+企业」三方共建拓市场（来源：2025年齐鲁网）。上述政策、区位与经济基础共同构成了产业成长的宏观底盘，后续需在把握政策导向与区域协同中放大既有优势。
维度要点归纳：本维度围绕「产业基础、政策环境、要素条件」展开系统梳理，其中「家纺是夏津纺织消费端品牌溢价最高环节（来源：2025年行业研究）」与「全县年产家纺等缝制品500万件（来源：2024年上海招商会）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；家纺是夏津纺织消费端品牌溢价最高环节（来源：2025年行业研究）；全县年产家纺等缝制品500万件（来源：2024年上海招商会）；纺织服装为最大支柱、集群及配套企业246家（来源：2026年工信局）；以「行业协会+国企平台+企业」三方共建拓市场（来源：2025年齐鲁网）；「夏津纱线」区域品牌价值46亿元赋能家纺（来源：2024年中纺联）。上述数据点共同支撑本维度的研判结论，亦为产业升级与融资决策提供可溯源依据。
二、产业链结构
本维度围绕「上游材料、中游制造、下游渠道」展开系统梳理，其中「鸿泰鼎莱赛尔绿色纤维供家纺功能化（来源：2024年中国纺织集群）」与「石墨烯、相变纤维等功能材料导入家纺（来源：2025年德州日报）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
上游材料
鸿泰鼎莱赛尔绿色纤维供家纺功能化（来源：2024年中国纺织集群）。石墨烯、相变纤维等功能材料导入家纺（来源：2025年德州日报）。新疆50万亩棉田经平台连接下游家纺厂（来源：2025年德州日报）。
中游制造
鑫瑞娜等开发石墨烯智能控温被、千层棉被（来源：2025年德州日报）。可水洗千层棉被20次机洗保持98%蓬松度（来源：2025年德州日报）。全县家纺缝制品年产500万件（来源：2024年上海招商会）。
下游渠道
产品出口日韩、东南亚、新西兰等（来源：2025年齐鲁网）。纱纤亿平台年度交易额突破8亿元（来源：2025年德州日报）。连续组团参加上海纱线展、广交会抢订单（来源：2024年四川经济日报）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「上游材料、中游制造、下游渠道」展开系统梳理，其中「鸿泰鼎莱赛尔绿色纤维供家纺功能化（来源：2024年中国纺织集群）」与「石墨烯、相变纤维等功能材料导入家纺（来源：2025年德州日报）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；鸿泰鼎莱赛尔绿色纤维供家纺功能化（来源：2024年中国纺织集群）；石墨烯、相变纤维等功能材料导入家纺（来源：2025年德州日报）；新疆50万亩棉田经平台连接下游家纺厂（来源：2025年德州日报）；可水洗千层棉被20次机洗保持98%蓬松度（来源：2025年德州日报）。从链条完整度看，薄弱环节主要集中于上游原料与关键部件，延链补链、强化本地配套是提升韧性的关键路径。
维度要点归纳：本维度围绕「上游材料、中游制造、下游渠道」展开系统梳理，其中「鸿泰鼎莱赛尔绿色纤维供家纺功能化（来源：2024年中国纺织集群）」与「石墨烯、相变纤维等功能材料导入家纺（来源：2025年德州日报）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；鸿泰鼎莱赛尔绿色纤维供家纺功能化（来源：2024年中国纺织集群）；石墨烯、相变纤维等功能材料导入家纺（来源：2025年德州日报）；新疆50万亩棉田经平台连接下游家纺厂（来源：2025年德州日报）；可水洗千层棉被20次机洗保持98%蓬松度（来源：2025年德州日报）；全县家纺缝制品年产500万件（来源：2024年上海招商会）。上述数据点共同支撑本维度的研判结论，亦为产业升级与融资决策提供可溯源依据。
三、市场供需与行业竞争
本维度围绕「供给能力、市场需求、竞争格局」展开系统梳理，其中「2024年76家规上纺织服装企业总产值81.43亿（来源：2024年齐鲁网）」与「高端纱线占比从18%升至42%提升家纺品质（来源：2025年德州日报）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
供给能力
2024年76家规上纺织服装企业总产值81.43亿（来源：2024年齐鲁网）。高端纱线占比从18%升至42%提升家纺品质（来源：2025年德州日报）。全县纺织企业246家形成家纺供给体系（来源：2026年工信局）。
市场需求
石墨烯智能控温被获30万套新西兰订单（来源：2025年德州日报）。东南亚凉感夏被需求签约菲律宾企业（来源：2024年四川经济日报）。功能性健康家纺成消费新趋势（来源：2025年行业研究）。
竞争格局
「夏津纱线」品牌价值46亿提升家纺溢价（来源：2024年中纺联）。鑫瑞娜智能控温被国际展吸引全球客商（来源：2025年德州日报）。连续6年组团上海纱线展强化区域品牌（来源：2026年工信局）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「供给能力、市场需求、竞争格局」展开系统梳理，其中「2024年76家规上纺织服装企业总产值81.43亿（来源：2024年齐鲁网）」与「高端纱线占比从18%升至42%提升家纺品质（来源：2025年德州日报）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；2024年76家规上纺织服装企业总产值81.43亿（来源：2024年齐鲁网）；高端纱线占比从18%升至42%提升家纺品质（来源：2025年德州日报）；全县纺织企业246家形成家纺供给体系（来源：2026年工信局）；石墨烯智能控温被获30万套新西兰订单（来源：2025年德州日报）。供需格局与市场份额数据表明，龙头企业已建立一定竞争壁垒，但中低端同质化竞争仍存，差异化与品牌化是突围方向。
维度要点归纳：本维度围绕「供给能力、市场需求、竞争格局」展开系统梳理，其中「2024年76家规上纺织服装企业总产值81.43亿（来源：2024年齐鲁网）」与「高端纱线占比从18%升至42%提升家纺品质（来源：2025年德州日报）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；2024年76家规上纺织服装企业总产值81.43亿（来源：2024年齐鲁网）；高端纱线占比从18%升至42%提升家纺品质（来源：2025年德州日报）；全县纺织企业246家形成家纺供给体系（来源：2026年工信局）；石墨烯智能控温被获30万套新西兰订单（来源：2025年德州日报）；功能性健康家纺成消费新趋势（来源：2025年行业研究）。上述数据点共同支撑本维度的研判结论，亦为产业升级与融资决策提供可溯源依据。
四、产业集群与市场主体
本维度围绕「企业集聚、领军企业、品牌渠道」展开系统梳理，其中「现代纺织产业园吸引鑫瑞鑫等家纺重点项目（来源：2024年新闻发布会）」与「纺织产业总税收占工业税收52%以上（来源：2022年国际在线）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
企业集聚
现代纺织产业园吸引鑫瑞鑫等家纺重点项目（来源：2024年新闻发布会）。纺织产业总税收占工业税收52%以上（来源：2022年国际在线）。全县246家集群及配套纺织企业（来源：2026年工信局）。
领军企业
鑫瑞娜家纺为石墨烯智能控温被龙头（来源：2025年德州日报）。贺杰董事长推凉感夏被走向东南亚（来源：2024年四川经济日报）。鑫瑞鑫纺织等龙头引领家纺服装集群（来源：2026年工信局）。
品牌渠道
「夏津纱线」入选工信部全国消费品区域知名品牌（来源：2024年中纺联）。纱纤亿产业互联网平台服务全省企业百余家（来源：2026年工信局）。区域公共品牌+企业自主品牌双轮驱动（来源：2025年行业研究）。
据公开数据，全县纺织企业为246家（来源：2026年）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「企业集聚、领军企业、品牌渠道」展开系统梳理，其中「现代纺织产业园吸引鑫瑞鑫等家纺重点项目（来源：2024年新闻发布会）」与「纺织产业总税收占工业税收52%以上（来源：2022年国际在线）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；现代纺织产业园吸引鑫瑞鑫等家纺重点项目（来源：2024年新闻发布会）；纺织产业总税收占工业税收52%以上（来源：2022年国际在线）；全县246家集群及配套纺织企业（来源：2026年工信局）；鑫瑞娜家纺为石墨烯智能控温被龙头（来源：2025年德州日报）。集群化与专精特新企业梯队初步成形，但企业数量优势能否转化为创新与盈利优势，取决于协同创新与要素配置效率。
五、技术工艺与创新能力
本维度围绕「关键技术、功能研发、数字赋能」展开系统梳理，其中「4A级抗菌棉抑菌率从90%攻坚95%（来源：2025年德州日报）」与「纱纤亿平台实时交易动态支撑电商（来源：2025年德州日报）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
关键技术
石墨烯智能控温纤维应用于被芯（来源：2025年德州日报）。可水洗千层棉工艺打破行业20次机洗魔咒（来源：2025年德州日报）。莱赛尔纤维具棉麻舒适涤纶强度真丝触感（来源：2024年中国纺织集群）。
功能研发
4A级抗菌棉抑菌率从90%攻坚95%（来源：2025年德州日报）。相变纤维航天服概念产品拓展功能边界（来源：2025年德州日报）。东华大学团队通过产业大脑协同攻关（来源：2025年德州日报）。
数字赋能
山东省新型纺织(纱纤)产业大脑集采集售集贷（来源：2026年工信局）。纱纤亿平台实时交易动态支撑电商（来源：2025年德州日报）。AI服装设计大赛探索科技+设计+智造（来源：2026年工信局）。
据公开数据，纱纤亿平台交易额为8亿元（来源：2025年）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「关键技术、功能研发、数字赋能」展开系统梳理，其中「4A级抗菌棉抑菌率从90%攻坚95%（来源：2025年德州日报）」与「纱纤亿平台实时交易动态支撑电商（来源：2025年德州日报）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；4A级抗菌棉抑菌率从90%攻坚95%（来源：2025年德州日报）；纱纤亿平台实时交易动态支撑电商（来源：2025年德州日报）；据公开数据，纱纤亿平台交易额为8亿元（来源：2025年）。研发投入与平台建设为技术升级提供了支撑，下一步应推动成果产业化与共性技术攻关，缩小与领先水平的差距。
六、成本盈利与要素保障
本维度围绕「投资强度、成本要素、盈利水平」展开系统梳理，其中「现代纺织产业园与中纺联共建投资50亿元（来源：2024年四川经济日报）」与「2024年招商签约10项目总投资75.2亿元（来源：2024年上海招商会）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
投资强度
现代纺织产业园与中纺联共建投资50亿元（来源：2024年四川经济日报）。2024年招商签约10项目总投资75.2亿元（来源：2024年上海招商会）。政府12亿基础设施投入撬动产业裂变（来源：2025年德州日报）。
成本要素
51家规上企业用绿电、贴碳标签降出口壁垒（来源：2024年四川经济日报）。产业大脑集采降低家纺原料采购成本（来源：2026年工信局）。共享实验室与平台降低中小家纺研发成本（来源：2025年行业研究）。
盈利水平
2024年规上纺织服装总产值81.43亿增4.14%（来源：2024年齐鲁网）。计划2028年集群总产值突破500亿元（来源：2025年德州日报）。品牌溢价使高端家纺毛利率显著提升（来源：2025年行业研究）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「投资强度、成本要素、盈利水平」展开系统梳理，其中「现代纺织产业园与中纺联共建投资50亿元（来源：2024年四川经济日报）」与「2024年招商签约10项目总投资75.2亿元（来源：2024年上海招商会）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；现代纺织产业园与中纺联共建投资50亿元（来源：2024年四川经济日报）；2024年招商签约10项目总投资75.2亿元（来源：2024年上海招商会）；政府12亿基础设施投入撬动产业裂变（来源：2025年德州日报）；51家规上企业用绿电、贴碳标签降出口壁垒（来源：2024年四川经济日报）。成本结构与要素价格直接决定盈利空间，稳定用能、用地与用工保障，叠加精益管理，是巩固盈利能力的重点。
七、机遇、挑战与风险
本维度围绕「市场机遇、转型挑战、风险应对」展开系统梳理，其中「健康睡眠消费拉动功能性家纺需求（来源：2025年行业研究）」与「AI设计赋能家纺产品时尚化升级（来源：2026年工信局）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
市场机遇
健康睡眠消费拉动功能性家纺需求（来源：2025年行业研究）。跨境电商与东南亚供应链对接拓市场（来源：2024年四川经济日报）。AI设计赋能家纺产品时尚化升级（来源：2026年工信局）。
转型挑战
中小企业品牌弱、电商运营能力不足（来源：2024年行业研究）。国际物流与贸易壁垒影响出口（来源：2025年行业研究）。棉价波动传导家纺成本（来源：2025年行业研究）。
风险应对
三方共建模式帮企业拓市场抢订单（来源：2025年齐鲁网）。产业大脑金融云破解融资痛点（来源：2024年新闻发布会）。碳标签与绿色认证应对绿色贸易（来源：2024年中国纺织集群）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「市场机遇、转型挑战、风险应对」展开系统梳理，其中「健康睡眠消费拉动功能性家纺需求（来源：2025年行业研究）」与「AI设计赋能家纺产品时尚化升级（来源：2026年工信局）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；健康睡眠消费拉动功能性家纺需求（来源：2025年行业研究）；AI设计赋能家纺产品时尚化升级（来源：2026年工信局）；棉价波动传导家纺成本（来源：2025年行业研究）。机遇与挑战并存，需以风险预警与合规管理为前提，在需求扩张与绿色转型中把握确定性机会。
八、产业升级与发展路径
本维度围绕「链长机制、三大行动、招商路径」展开系统梳理，其中「「行业协会+国企平台+企业」三方共建出海（来源：2025年齐鲁网）」与「四方产学研用平台推动时尚化转型（来源：2024年新闻发布会）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
链长机制
「行业协会+国企平台+企业」三方共建出海（来源：2025年齐鲁网）。与韩国纤维研究院青岛大学共建联合实验室（来源：2024年齐鲁网）。四方产学研用平台推动时尚化转型（来源：2024年新闻发布会）。
三大行动
实施百企技改百企转型双百工程（来源：2024年中国纺织集群）。向数智化时尚化绿色化方向升级（来源：2024年齐鲁网）。聚焦高端家纺服装主攻方向（来源：2026年工信局）。
招商路径
连续6年组团上海国际纱线展（来源：2026年工信局）。组织参加境外百展市场开拓计划（来源：2024年四川经济日报）。2024长三角招商签约10项目75.2亿（来源：2024年上海招商会）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「链长机制、三大行动、招商路径」展开系统梳理，其中「「行业协会+国企平台+企业」三方共建出海（来源：2025年齐鲁网）」与「四方产学研用平台推动时尚化转型（来源：2024年新闻发布会）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；「行业协会+国企平台+企业」三方共建出海（来源：2025年齐鲁网）；四方产学研用平台推动时尚化转型（来源：2024年新闻发布会）；向数智化时尚化绿色化方向升级（来源：2024年齐鲁网）；聚焦高端家纺服装主攻方向（来源：2026年工信局）。升级路径应紧扣智能化、绿色化与高端化方向，以重点项目与平台载体为抓手，分步推进产业结构优化。
九、潜在可能的融资需求
本维度围绕「融资规模、资金需求、融资方式」展开系统梳理，其中「纱纤亿平台实现集采集售集贷（来源：2026年工信局）」与「现代纺织产业园投资50亿需资本加持（来源：2024年四川经济日报）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
融资规模
纱纤亿平台实现集采集售集贷（来源：2026年工信局）。现代纺织产业园投资50亿需资本加持（来源：2024年四川经济日报）。夏津财金集团资本加持园区建设（来源：2025年德州日报）。
资金需求
莱赛尔功能性纤维一体化等项目落地（来源：2026年工信局）。家纺企业智能化设备与品牌推广投入（来源：2025年行业研究）。计划2028培育5家全球龙头持续投入（来源：2025年德州日报）。
融资方式
产业大脑金融云平台产业链金融服务（来源：2024年新闻发布会）。绿色信贷支持绿电与碳标签改造（来源：2024年四川经济日报）。混合所有制撬动社会资本参与园区（来源：2024年新闻发布会）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「融资规模、资金需求、融资方式」展开系统梳理，其中「纱纤亿平台实现集采集售集贷（来源：2026年工信局）」与「现代纺织产业园投资50亿需资本加持（来源：2024年四川经济日报）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；纱纤亿平台实现集采集售集贷（来源：2026年工信局）；现代纺织产业园投资50亿需资本加持（来源：2024年四川经济日报）；莱赛尔功能性纤维一体化等项目落地（来源：2026年工信局）；家纺企业智能化设备与品牌推广投入（来源：2025年行业研究）。基于上述短板与升级目标，融资需求集中于产能扩张、技术改造与补链项目，宜通过多元化渠道匹配中长期资金。
十、行业综合研判与发展建议
综合九个维度的系统分析，家纺制品与品牌电商在德州市夏津县依托区域产业基础与政策赋能，已形成以量化事实为支撑的发展格局。家纺是夏津纺织消费端品牌溢价最高环节（来源：2025年行业研究）；全县年产家纺等缝制品500万件（来源：2024年上海招商会）；纺织服装为最大支柱、集群及配套企业246家（来源：2026年工信局）；以「行业协会+国企平台+企业」三方共建拓市场（来源：2025年齐鲁网）；「夏津纱线」区域品牌价值46亿元赋能家纺（来源：2024年中纺联）；莱赛尔等功能纤维本地配套率65%支撑高端家纺（来源：2025年德州日报）；现代纺织产业园集聚家纺服装高端项目（来源：2024年新闻发布会）；鸿泰鼎莱赛尔绿色纤维供家纺功能化（来源：2024年中国纺织集群）。
从升级路径看，建议围绕「强链补链、智能化改造、绿色化转型、品牌化提升」四条主线推进：一是补齐上游原料与关键部件短板，提升本地配套率与产业链韧性；二是以重点企业与平台载体为抓手，推动技术研发与成果产业化；三是以能耗、排放与用工保障为重点，巩固成本与盈利优势；四是依托集群化与专精特新梯队，强化协同创新与差异化竞争。融资安排上，宜统筹运用股权、债权与政策性资金，匹配产能扩张、技术改造与补链项目的长周期需求，同时建立风险预警与合规管理机制，保障产业升级稳健推进。
附件1 三个代表企业简介
山东鑫瑞娜家纺股份有限公司是夏津高端家纺龙头，董事长贺杰。公司开发的石墨烯智能控温被在上海国家会展中心国际纱线展上吸引全球客商；可水洗千层棉被历经20次机洗仍保持98%蓬松度，打破行业机洗板结魔咒，已转化为30万套新西兰订单；并针对东南亚市场需求与菲律宾企业签署合作协议开发凉感夏被，是夏津家纺从区域品牌走向国际市场的主力。
「纱纤亿」产业互联网平台是夏津纺织产业大脑旗下的线上交易与品牌电商载体，展馆内数字大屏实时跳动最新交易动态，年度交易额已突破8亿元。平台将新疆50万亩棉田与江浙200余家服装厂编织成无缝连接的数字化生态，支撑家纺企业集采集售、跨境电商与品牌渠道拓展，是集群「买全球卖全球」的数字化枢纽。
夏津县家纺缝制品企业群体（以鑫瑞鑫纺织、费特制衣等为代表）依托莱赛尔、石墨烯等功能纤维，年产家纺等缝制品500万件。企业群体通过连续组团参加上海国际纱线展、广交会及「境外百展市场开拓计划」，发展跨境电商新业态，产品出口日韩、东南亚、新西兰等市场，形成「区域公共品牌+企业自主品牌」双轮驱动的家纺出海格局。
主要数据来源：德州日报《一根纱线织就国际市场：夏津经济开发区绿色纺织产业逆势上扬》（2025）；夏津县政府网山东省纺织服装产业链AI赋能对接会专题发布会（2024）；齐鲁网《夏津：打造区域品牌 让纱线走出国门》（2025）；四川经济日报《产业向「新」攀登 跨境「链」向未来》（2024）
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