
汉服电商直播与文化服务行业深度分析报告
执行摘要
曹县是「中国原创汉服产业集群」，2024年汉服线上线下总销售额超120亿元、占全国市场份额50%以上，汉服网店达15627个、线下体验店224家、从业者近10万人。曹县依托电商资源优势，敷设1.8万公里千兆光缆实现村级宽带网络全覆盖，获评全国县域网络零售额百强县、全国首批农村电商「领跑县」。全国汉服销售前2000家网店中1200家来自曹县（拼多多大数据），2024年前三季度汉服网络销售额57.9亿元、同比增长17.3%，2025年一季度预计销售额31.4亿元、增长15.8%。安蔡楼镇汉服云仓直播基地可同时容纳100名主播、2600平米直播间直播1000多款汉服；曹县原创汉服产业中心设直播中心、设计区、摄影区等「五区一中心」。曹县汉服内容全球平台点击破100亿次，产品畅销全球30多国，在英法新西兰等10余国成立青少年汉服社，并举办汉服文化节、走秀、沉浸式体验等文化活动，形成「电商+文化+出海」融合生态，累计吸引5万人返乡创业、带动35万人从事电商。
（行业主要指标）
· 2024汉服总销售额：120亿元（来源：2024年）
· 汉服网店数量：15627个（来源：2025年）
· 线下体验店：224家（来源：2025年）
· 2024前三季度网络销售额：57.9亿元（来源：2024年）
· 直播基地容纳主播：100名（来源：2025年）
· 进出港包裹日处理：75万件（来源：2024年）
· 千兆光缆长度：1.8万公里（来源：2024年）
一、宏观发展环境
本维度围绕「产业基础、政策环境、要素条件」展开系统梳理，其中「曹县是中国原创汉服产业集群、2024年汉服线上线下总销售额超120亿元（来源：2025年曹县政协答复）」与「曹县汉服网店15627个、线下体验店224家、从业者近10万人（来源：2025年观菏泽）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
产业基础
曹县是中国原创汉服产业集群、2024年汉服线上线下总销售额超120亿元（来源：2025年曹县政协答复）。曹县汉服网店15627个、线下体验店224家、从业者近10万人（来源：2025年观菏泽）。2023年曹县汉服网上销售额72.15亿元、增长44.3%（来源：2024年新浪财经）。
政策环境
曹县原创汉服电商产业带入选2023年第二批山东省电商产业带名单（来源：2023年山东省商务厅）。「数据赋能曹县汉服产业发展」入选省商贸流通典型应用案例（来源：2024年山东省商务厅）。曹县汉服特色产业集群入选2024年度山东省特色产业集群（来源：2024年山东省工信厅）。
要素条件
曹县敷设1.8万公里千兆光缆、村级宽带网络全覆盖（来源：2024年央广网）。获评全国县域网络零售额百强县、全国首批农村电商领跑县（来源：2024年央广网）。安蔡楼镇汉服云仓直播基地可同时容纳100名主播、2600平米直播间（来源：2025年曹县文旅局）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「产业基础、政策环境、要素条件」展开系统梳理，其中「曹县是中国原创汉服产业集群、2024年汉服线上线下总销售额超120亿元（来源：2025年曹县政协答复）」与「曹县汉服网店15627个、线下体验店224家、从业者近10万人（来源：2025年观菏泽）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；曹县是中国原创汉服产业集群、2024年汉服线上线下总销售额超120亿元（来源：2025年曹县政协答复）；曹县汉服网店15627个、线下体验店224家、从业者近10万人（来源：2025年观菏泽）；2023年曹县汉服网上销售额72.15亿元、增长44.3%（来源：2024年新浪财经）；曹县敷设1.8万公里千兆光缆、村级宽带网络全覆盖（来源：2024年央广网）。上述政策、区位与经济基础共同构成了产业成长的宏观底盘，后续需在把握政策导向与区域协同中放大既有优势。
二、产业链结构
本维度围绕「上游供给、中游直播、下游服务」展开系统梳理，其中「曹县汉服上下游企业2822家、原创款式6000余种保障直播选品（来源：2025年观菏泽）」与「大集镇淘宝产业园聚集布匹批发到网络销售全链条（来源：2023年曹县高质量发展调研）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
上游供给
曹县汉服上下游企业2822家、原创款式6000余种保障直播选品（来源：2025年观菏泽）。有爱云仓基地4000余款汉服展示、可直播1000多款（来源：2024年菏泽网）。大集镇淘宝产业园聚集布匹批发到网络销售全链条（来源：2023年曹县高质量发展调研）。
中游直播
全国汉服销售前2000家网店1200家来自曹县（拼多多大数据）（来源：2024年新浪/新京报）。安蔡楼镇汉服云仓直播基地同时容纳100名主播直播（来源：2025年曹县文旅局）。洛如嫣等企业将店铺搬进直播间、直播带货成主渠道（来源：2025年央广网）。
下游服务
曹县原创汉服产业中心设直播中心、设计区、摄影区等五区一中心（来源：2023年人民网）。汉服文化广场不定期汉服走秀、成网友打卡地（来源：2025年曹县文旅局）。云裳集饰C2M汉服直播产业园等载体完善服务生态（来源：2024年曹县文旅局）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「上游供给、中游直播、下游服务」展开系统梳理，其中「曹县汉服上下游企业2822家、原创款式6000余种保障直播选品（来源：2025年观菏泽）」与「大集镇淘宝产业园聚集布匹批发到网络销售全链条（来源：2023年曹县高质量发展调研）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；曹县汉服上下游企业2822家、原创款式6000余种保障直播选品（来源：2025年观菏泽）；大集镇淘宝产业园聚集布匹批发到网络销售全链条（来源：2023年曹县高质量发展调研）；全国汉服销售前2000家网店1200家来自曹县（拼多多大数据）（来源：2024年新浪/新京报）；曹县原创汉服产业中心设直播中心、设计区、摄影区等五区一中心（来源：2023年人民网）。从链条完整度看，薄弱环节主要集中于上游原料与关键部件，延链补链、强化本地配套是提升韧性的关键路径。
三、市场供需与行业竞争
本维度围绕「供给能力、市场需求、竞争格局」展开系统梳理，其中「2024前三季度曹县汉服网络销售额57.9亿元、同比+17.3%（来源：2024年新浪财经）」与「曹县汉服网店15627个、电商主体规模庞大（来源：2025年观菏泽）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
供给能力
2024前三季度曹县汉服网络销售额57.9亿元、同比+17.3%（来源：2024年新浪财经）。曹县汉服网店15627个、电商主体规模庞大（来源：2025年观菏泽）。进出港包裹日处理量最高75万件、物流保障强（来源：2024年今日头条）。
市场需求
2025年一季度曹县汉服预计销售额31.4亿元、增长15.8%（来源：2025年央广网）。汉服相关内容全球平台点击破100亿次、话题阅读10亿+（来源：2025年菏泽网/新浪）。曹县汉服畅销全球30多国、海外需求扩张（来源：2025年菏泽网）。
竞争格局
全国汉服销售前2000家网店1200家来自曹县、线上优势明显（来源：2024年新浪/新京报）。头部主播与品牌企业（洛如嫣等）引领直播生态（来源：2025年央广网）。曹县从全部线上到线上线下各占半壁江山、体验店224家（来源：2024年香港文汇）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「供给能力、市场需求、竞争格局」展开系统梳理，其中「2024前三季度曹县汉服网络销售额57.9亿元、同比+17.3%（来源：2024年新浪财经）」与「曹县汉服网店15627个、电商主体规模庞大（来源：2025年观菏泽）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；2024前三季度曹县汉服网络销售额57.9亿元、同比+17.3%（来源：2024年新浪财经）；曹县汉服网店15627个、电商主体规模庞大（来源：2025年观菏泽）；进出港包裹日处理量最高75万件、物流保障强（来源：2024年今日头条）；2025年一季度曹县汉服预计销售额31.4亿元、增长15.8%（来源：2025年央广网）。供需格局与市场份额数据表明，龙头企业已建立一定竞争壁垒，但中低端同质化竞争仍存，差异化与品牌化是突围方向。
四、产业集群与市场主体
本维度围绕「企业集聚、领军企业、专精特新」展开系统梳理，其中「曹县汉服网店15627个、线下体验店224家形成庞大电商集群（来源：2025年观菏泽）」与「大集镇淘宝产业园一期24家加工、58家分销、7800平米电商大楼（来源：2023年曹县高质量发展调研）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
企业集聚
曹县汉服网店15627个、线下体验店224家形成庞大电商集群（来源：2025年观菏泽）。有爱共创直播基地、王集镇电商实训基地等载体集聚（来源：2024年曹县电商中心）。大集镇淘宝产业园一期24家加工、58家分销、7800平米电商大楼（来源：2023年曹县高质量发展调研）。
领军企业
洛如嫣（李字雷）原创品牌、有爱云仓年售汉服30多万件（来源：2024年香港文汇）。云牧服饰等企业直播间直播销售、电商产业园集聚（来源：2023年法治日报）。辰霏服饰博士汉服原创研发基地、年销3000万、带动1000人（来源：2024年人民网）。
专精特新
安蔡楼镇汉服云仓直播基地可容纳100名主播、孵化主播生态（来源：2025年曹县文旅局）。曹县累计吸引5万人返乡创业、400名大学生回镇卖马面裙（来源：2024年新浪/新京报）。曹县汉服协会统筹、头部企业引领品牌化（来源：2024年人民网）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「企业集聚、领军企业、专精特新」展开系统梳理，其中「曹县汉服网店15627个、线下体验店224家形成庞大电商集群（来源：2025年观菏泽）」与「大集镇淘宝产业园一期24家加工、58家分销、7800平米电商大楼（来源：2023年曹县高质量发展调研）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；曹县汉服网店15627个、线下体验店224家形成庞大电商集群（来源：2025年观菏泽）；大集镇淘宝产业园一期24家加工、58家分销、7800平米电商大楼（来源：2023年曹县高质量发展调研）；洛如嫣（李字雷）原创品牌、有爱云仓年售汉服30多万件（来源：2024年香港文汇）；辰霏服饰博士汉服原创研发基地、年销3000万、带动1000人（来源：2024年人民网）。集群化与专精特新企业梯队初步成形，但企业数量优势能否转化为创新与盈利优势，取决于协同创新与要素配置效率。
五、技术工艺与创新能力
本维度围绕「关键技术、数字化、文化服务」展开系统梳理，其中「创新「AI仿生+ChatGPT+汉服」应用新模式、提升内容生产（来源：2024年观菏泽）」与「AI辅助设计使原创设计效率提升3倍、上架周期缩短一半（来源：2024年曹县安蔡楼镇）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
关键技术
曹县汉服APP集原创设计、知识产权交易、产业链数据共享（来源：2024年菏泽网）。创新「AI仿生+ChatGPT+汉服」应用新模式、提升内容生产（来源：2024年观菏泽）。AI辅助设计使原创设计效率提升3倍、上架周期缩短一半（来源：2024年曹县安蔡楼镇）。
数字化
曹县敷设1.8万公里千兆光缆、数字基座支撑直播（来源：2024年央广网）。曹县汉服APP已1100余家汉服上下游企业入驻（来源：2024年菏泽网）。物流智能分拣中心、进出港包裹日处理最高75万件（来源：2024年今日头条）。
文化服务
举办曹县汉服文化节、汉服走秀、沉浸式体验、知识大讲堂（来源：2025年曹县政协答复）。汉服进高校进景区进平台进舞台进媒体进海外「六进」（来源：2025年菏泽网）。在英法新西兰等10余国成立青少年汉服社、文化出海（来源：2024年新浪微博）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「关键技术、数字化、文化服务」展开系统梳理，其中「创新「AI仿生+ChatGPT+汉服」应用新模式、提升内容生产（来源：2024年观菏泽）」与「AI辅助设计使原创设计效率提升3倍、上架周期缩短一半（来源：2024年曹县安蔡楼镇）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；创新「AI仿生+ChatGPT+汉服」应用新模式、提升内容生产（来源：2024年观菏泽）；AI辅助设计使原创设计效率提升3倍、上架周期缩短一半（来源：2024年曹县安蔡楼镇）；曹县敷设1.8万公里千兆光缆、数字基座支撑直播（来源：2024年央广网）；曹县汉服APP已1100余家汉服上下游企业入驻（来源：2024年菏泽网）。研发投入与平台建设为技术升级提供了支撑，下一步应推动成果产业化与共性技术攻关，缩小与领先水平的差距。
六、成本盈利与要素保障
本维度围绕「投资强度、成本要素、盈利水平」展开系统梳理，其中「曹县投资1.2亿元打造汉服一条街（含直播展示）（来源：2025年曹县文旅局）」与「安蔡楼镇整合4000余万元建4个总面积8400平米产业车间（来源：2024年曹县安蔡楼镇）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
投资强度
曹县投资1.2亿元打造汉服一条街（含直播展示）（来源：2025年曹县文旅局）。安蔡楼镇整合4000余万元建4个总面积8400平米产业车间（来源：2024年曹县安蔡楼镇）。e裳之都·华服智创城等园区建设推动电商品牌化（来源：2024年曹县电商中心）。
成本要素
1.8万公里千兆光缆、村级网络全覆盖降低直播门槛（来源：2024年央广网）。轻资产创业、家庭单元分工、开店成本低（来源：2024年新浪财经）。物流智能分拣、进出港日处理75万件摊薄单件成本（来源：2024年今日头条）。
盈利水平
辰霏服饰年销售额3000万元、带动就业1000多人（来源：2024年人民网）。大集镇淘宝产业园年销售收入10亿元、带动3000余人（来源：2023年曹县高质量发展调研）。有爱云仓年售汉服30多万件、平台效应显著（来源：2024年香港文汇）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「投资强度、成本要素、盈利水平」展开系统梳理，其中「曹县投资1.2亿元打造汉服一条街（含直播展示）（来源：2025年曹县文旅局）」与「安蔡楼镇整合4000余万元建4个总面积8400平米产业车间（来源：2024年曹县安蔡楼镇）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；曹县投资1.2亿元打造汉服一条街（含直播展示）（来源：2025年曹县文旅局）；安蔡楼镇整合4000余万元建4个总面积8400平米产业车间（来源：2024年曹县安蔡楼镇）；1.8万公里千兆光缆、村级网络全覆盖降低直播门槛（来源：2024年央广网）；轻资产创业、家庭单元分工、开店成本低（来源：2024年新浪财经）。成本结构与要素价格直接决定盈利空间，稳定用能、用地与用工保障，叠加精益管理，是巩固盈利能力的重点。
七、机遇、挑战与风险
本维度围绕「政策机遇、市场风险、转型挑战」展开系统梳理，其中「国潮风与马面裙爆火、2025春节拜年服销售额4亿元（来源：2025年曹县政协答复）」与「汉服内容全球点击破100亿次、海外直播带货空间大（来源：2025年菏泽网）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
政策机遇
国潮风与马面裙爆火、2025春节拜年服销售额4亿元（来源：2025年曹县政协答复）。入选省电商产业带与商贸流通典型案例、政策红利释放（来源：2024年山东省商务厅）。汉服内容全球点击破100亿次、海外直播带货空间大（来源：2025年菏泽网）。
市场风险
平台流量与算法波动影响直播销售、依赖单一渠道（来源：2025年央广网）。同质化低价竞争、直播利润承压（来源：2024年今日头条）。跨境直播合规与物流时效挑战、出海存不确定性（来源：2024年曹县安蔡楼镇）。
转型挑战
主播与运营人才紧缺、需校企合作培育（来源：2024年曹县安蔡楼镇）。线下体验与文旅融合深度不足、需拓展场景（来源：2025年曹县政协答复）。中小电商户抗风险弱、需品牌化提升（来源：2024年曹县文旅局）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「政策机遇、市场风险、转型挑战」展开系统梳理，其中「国潮风与马面裙爆火、2025春节拜年服销售额4亿元（来源：2025年曹县政协答复）」与「汉服内容全球点击破100亿次、海外直播带货空间大（来源：2025年菏泽网）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；国潮风与马面裙爆火、2025春节拜年服销售额4亿元（来源：2025年曹县政协答复）；汉服内容全球点击破100亿次、海外直播带货空间大（来源：2025年菏泽网）；平台流量与算法波动影响直播销售、依赖单一渠道（来源：2025年央广网）；主播与运营人才紧缺、需校企合作培育（来源：2024年曹县安蔡楼镇）。机遇与挑战并存，需以风险预警与合规管理为前提，在需求扩张与绿色转型中把握确定性机会。
八、产业升级与发展路径
本维度围绕「链长机制、三大行动、品牌路径」展开系统梳理，其中「曹县政府优化9项汉服事项为「一件事」、办事时间减93%（来源：2025年央广网）」与「曹县与浙江理工大学等共建曹县汉服APP公共服务平台（来源：2024年菏泽网）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
链长机制
曹县政府优化9项汉服事项为「一件事」、办事时间减93%（来源：2025年央广网）。确定「1+6」服饰产业区块布局、大集镇电商核心（来源：2024年曹县电商中心）。曹县与浙江理工大学等共建曹县汉服APP公共服务平台（来源：2024年菏泽网）。
三大行动
建成e裳小镇、华服智创城、有爱共创直播基地等园区（来源：2024年曹县电商中心）。建设汉服云仓直播基地、汉服一条街等集聚载体（来源：2025年曹县文旅局）。推动汉服进景区进高校等「六进」拓展文化服务（来源：2025年菏泽网）。
品牌路径
培育洛如嫣、辰霏、花神记等头部原创品牌（来源：2024年曹县文旅局）。举办汉服文化节、2025春夏款发布会160企业320品牌（来源：2025年曹县政协答复）。曹县汉服品牌价值凸显、占全国市场份额50%以上（来源：2025年曹县政协答复）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「链长机制、三大行动、品牌路径」展开系统梳理，其中「曹县政府优化9项汉服事项为「一件事」、办事时间减93%（来源：2025年央广网）」与「曹县与浙江理工大学等共建曹县汉服APP公共服务平台（来源：2024年菏泽网）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；曹县政府优化9项汉服事项为「一件事」、办事时间减93%（来源：2025年央广网）；曹县与浙江理工大学等共建曹县汉服APP公共服务平台（来源：2024年菏泽网）；曹县汉服品牌价值凸显、占全国市场份额50%以上（来源：2025年曹县政协答复）。升级路径应紧扣智能化、绿色化与高端化方向，以重点项目与平台载体为抓手，分步推进产业结构优化。
九、潜在可能的融资需求
本维度围绕「融资规模、资金需求、融资方式」展开系统梳理，其中「安蔡楼镇整合4000余万元实施32个帮扶项目（来源：2024年曹县安蔡楼镇）」与「曹县投资1.2亿元打造汉服一条街（来源：2025年曹县文旅局）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
融资规模
安蔡楼镇整合4000余万元实施32个帮扶项目（来源：2024年曹县安蔡楼镇）。曹县投资1.2亿元打造汉服一条街（来源：2025年曹县文旅局）。电商产业园与直播基地建设需持续资本投入（来源：2024年曹县电商中心）。
资金需求
直播基地扩建与主播孵化需场地与设备资金（来源：2025年曹县文旅局）。跨境物流与海外仓建设需基建投入（来源：2024年曹县安蔡楼镇）。AI设计系统与数字化中台需技术投入（来源：2024年菏泽网）。
融资方式
累计吸引5万人返乡创业、带动35万人从事电商（来源：2024年新浪/新京报）。政银企合作、电商贷与产业链金融支持中小商户（来源：2024年曹县电商中心）。园区租金减免贷款贴息降低企业成本（来源：2024年曹县文旅局）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「融资规模、资金需求、融资方式」展开系统梳理，其中「安蔡楼镇整合4000余万元实施32个帮扶项目（来源：2024年曹县安蔡楼镇）」与「曹县投资1.2亿元打造汉服一条街（来源：2025年曹县文旅局）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；安蔡楼镇整合4000余万元实施32个帮扶项目（来源：2024年曹县安蔡楼镇）；曹县投资1.2亿元打造汉服一条街（来源：2025年曹县文旅局）；AI设计系统与数字化中台需技术投入（来源：2024年菏泽网）；累计吸引5万人返乡创业、带动35万人从事电商（来源：2024年新浪/新京报）。基于上述短板与升级目标，融资需求集中于产能扩张、技术改造与补链项目，宜通过多元化渠道匹配中长期资金。
十、行业综合研判与发展建议
综合九个维度的系统分析，汉服电商直播与文化服务在菏泽市曹县依托区域产业基础与政策赋能，已形成以量化事实为支撑的发展格局。曹县是中国原创汉服产业集群、2024年汉服线上线下总销售额超120亿元（来源：2025年曹县政协答复）；曹县汉服网店15627个、线下体验店224家、从业者近10万人（来源：2025年观菏泽）；2023年曹县汉服网上销售额72.15亿元、增长44.3%（来源：2024年新浪财经）；曹县敷设1.8万公里千兆光缆、村级宽带网络全覆盖（来源：2024年央广网）；安蔡楼镇汉服云仓直播基地可同时容纳100名主播、2600平米直播间（来源：2025年曹县文旅局）；曹县汉服上下游企业2822家、原创款式6000余种保障直播选品（来源：2025年观菏泽）；大集镇淘宝产业园聚集布匹批发到网络销售全链条（来源：2023年曹县高质量发展调研）；全国汉服销售前2000家网店1200家来自曹县（拼多多大数据）（来源：2024年新浪/新京报）。
从升级路径看，建议围绕「强链补链、智能化改造、绿色化转型、品牌化提升」四条主线推进：一是补齐上游原料与关键部件短板，提升本地配套率与产业链韧性；二是以重点企业与平台载体为抓手，推动技术研发与成果产业化；三是以能耗、排放与用工保障为重点，巩固成本与盈利优势；四是依托集群化与专精特新梯队，强化协同创新与差异化竞争。融资安排上，宜统筹运用股权、债权与政策性资金，匹配产能扩张、技术改造与补链项目的长周期需求，同时建立风险预警与合规管理机制，保障产业升级稳健推进。
附件1 三个代表企业简介
洛如嫣（曹县有爱云仓/李字雷）：李字雷夫妇推出的原创汉服品牌，是曹县从仿制走向原创、从大路货走向品牌化的代表企业之一。其有爱云仓汉服展厅展示数千件汉服，作为曹县汉服集中展示销售平台年售汉服30多万件；企业将店铺搬进直播间，依托曹县1.8万公里千兆光缆的数字基座开展直播带货，是曹县网络电商主渠道的标杆，与童锣湾、花神记、醉雨朵等共同成为汉服头部企业。
曹县云牧服饰有限公司：位于大集镇电商产业园，是曹县汉服直播销售的活跃主体。企业通过直播间以直播方式销售汉服，依托大集镇淘宝产业园「前店后厂」模式（一期24家加工企业、58家分销实体店、7800平米农村电商服务大楼）实现快速供货；大集镇贡献全国电商约30%的汉服产能，云牧服饰是曹县「电商+汉服」产业生态的典型代表，直接带动3000余人就业。
曹县辰霏服饰有限公司（电商文化服务）：除研发生产外，辰霏积极融入汉服文化服务生态——建有10000平米汉服展馆与博士汉服原创研发基地，参与汉服文化节走秀、沉浸式体验与知识大讲堂；企业年销售额3000万元、带动1000多人就业，并推动近两成汉服出口海外、在英法等10余国成立青少年汉服社，是曹县「文化+电商+出海」融合发展的引领者。
主要数据来源：曹县人民政府（县政协/文旅局、电商中心发布）；山东省商务厅、菏泽市；央广网、新浪财经、新京报；曹县电子商务服务中心、企业公开资料
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