
琉璃艺术品创作与制造行业深度分析报告
执行摘要
博山琉璃艺术品创作与制造是「中国琉璃之乡」的核心灵魂，自宋代起即为中国重要琉璃生产基地，元明清更成全国琉璃制造核心区域，2006年被授予「中国琉璃之乡」称号。截至2024年末，全区有琉璃生产企业13家、大师工作室65家、全职从业人员近千人、潜在熟练技工近两千人；高水平人才居全省前列，含琉璃类国家级艺术大师32人（含中国工艺美术大师4人）、省级艺术大师49人（含省工艺美术大师28人），全国技术能手1人、齐鲁首席技师13人。博山琉璃荣获「中国石榴王」「中国孙氏琉璃鸡油黄」「中国琉璃葡萄孙」「中国琉璃内画张」「中国张氏琉璃鸡肝石」「中国琉璃葫芦孙」6项国家级荣誉称号；「琉璃烧制技艺」「内画（鲁派内画）」列入国家级非物质文化遗产，「博山鸡油黄与鸡肝石琉璃烧制技艺」「鲁派内画」「博山琉璃灯工制作技艺」等列入省级非遗。以西冶工坊、人立陶琉艺坊、晟艺工坊为代表的琉璃艺术企业，作品登上「一带一路」国际合作高峰论坛、上合组织峰会，鸡油黄入驻故宫博物院宝蕴楼，晟艺工坊被故宫列为定点供应商，并斩获国际工艺创新双年展金奖、中国出口商品金奖等国际大奖100余个、全国大奖300余个，全区申报专利178件，博山琉璃入选第一批国家传统工艺振兴目录。
（行业主要指标）
· 琉璃生产企业：13家（来源：2024年）
· 大师工作室：65家（来源：2024年）
· 全职从业人员：近千人（来源：2024年）
· 国家级艺术大师：32人（来源：2024年）
· 省级艺术大师：49人（来源：2024年）
· 国家级非遗：2项（来源：2024年）
· 国际大奖：100余个（来源：2022年）
· 申报专利：178件（来源：2022年）
一、宏观发展环境
本维度围绕「产业基础、政策环境、要素条件」展开系统梳理，其中「截至2024年末琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）」与「全职从业人员近千人、潜在技工近两千人（来源：2024年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
产业基础
博山自宋代起即为重要琉璃生产基地（来源：2026年博山琉璃规划）。2006年获「中国琉璃之乡」称号（来源：2024年博山琉璃规划）。截至2024年末琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）。
政策环境
编制《博山区琉璃产业发展规划(2026—2035)》（来源：2025年博山区政府）。目标打造「世界琉璃之都」、一区一心两高地（来源：2026年博山琉璃规划）。组建产业基金创新投融资服务（来源：2026年博山琉璃规划）。
要素条件
全职从业人员近千人、潜在技工近两千人（来源：2024年博山琉璃规划）。高水平工艺美术人才数量居全省前列（来源：2024年博山琉璃规划）。本地具备琉璃产业集聚发展基础（来源：2026年博山琉璃规划）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「产业基础、政策环境、要素条件」展开系统梳理，其中「截至2024年末琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）」与「全职从业人员近千人、潜在技工近两千人（来源：2024年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；截至2024年末琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）；全职从业人员近千人、潜在技工近两千人（来源：2024年博山琉璃规划）；高水平工艺美术人才数量居全省前列（来源：2024年博山琉璃规划）。上述政策、区位与经济基础共同构成了产业成长的宏观底盘，后续需在把握政策导向与区域协同中放大既有优势。
维度要点归纳：本维度围绕「产业基础、政策环境、要素条件」展开系统梳理，其中「截至2024年末琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）」与「全职从业人员近千人、潜在技工近两千人（来源：2024年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；截至2024年末琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）；全职从业人员近千人、潜在技工近两千人（来源：2024年博山琉璃规划）；高水平工艺美术人才数量居全省前列（来源：2024年博山琉璃规划）；综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「产业基础、政策环境、要素条件」展开系统梳理，其中「截至2024年末琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）」与「全职从业人员近千人、潜在技工近两千人（来源：2024年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础。上述数据点共同支撑本维度的研判结论，亦为产业升级与融资决策提供可溯源依据。
二、产业链结构
本维度围绕「上游原料、中游创作、下游应用」展开系统梳理，其中「琉璃烧制技艺与鲁派内画列入国家级非遗（来源：2024年博山琉璃规划）」与「鸡油黄鸡肝石灯工等省级非遗多项（来源：2024年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
上游原料
博山蕴藏多种矿产为琉璃提供原料基础（来源：2026年博山琉璃规划）。古代煤炭资源支撑手工业发展（来源：2026年博山琉璃规划）。原料与燃料本地化降低生产成本（来源：2024年产业分析）。
中游创作
琉璃烧制技艺与鲁派内画列入国家级非遗（来源：2024年博山琉璃规划）。鸡油黄鸡肝石灯工等省级非遗多项（来源：2024年博山琉璃规划）。65家大师工作室支撑高端创作（来源：2024年博山琉璃规划）。
下游应用
西冶工坊等产品登一带一路峰会与上合峰会（来源：2022年山东宣传）。晟艺工坊鸡油黄入驻故宫宝蕴楼（来源：2022年山东宣传）。作品远销海外、文化输出强劲（来源：2022年山东宣传）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「上游原料、中游创作、下游应用」展开系统梳理，其中「琉璃烧制技艺与鲁派内画列入国家级非遗（来源：2024年博山琉璃规划）」与「鸡油黄鸡肝石灯工等省级非遗多项（来源：2024年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；琉璃烧制技艺与鲁派内画列入国家级非遗（来源：2024年博山琉璃规划）；鸡油黄鸡肝石灯工等省级非遗多项（来源：2024年博山琉璃规划）；65家大师工作室支撑高端创作（来源：2024年博山琉璃规划）。从链条完整度看，薄弱环节主要集中于上游原料与关键部件，延链补链、强化本地配套是提升韧性的关键路径。
三、市场供需与行业竞争
本维度围绕「供给能力、市场需求、竞争格局」展开系统梳理，其中「琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）」与「全职匠人近千人、潜在技工近两千（来源：2024年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
供给能力
琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）。全职匠人近千人、潜在技工近两千（来源：2024年博山琉璃规划）。国家级艺术大师32人、省级49人（来源：2024年博山琉璃规划）。
市场需求
国际艺术玻璃市场持续增长（来源：2026年博山琉璃规划）。中东豪华装饰与博物馆需求攀升（来源：2026年博山琉璃规划）。国内文创与文旅消费带动需求（来源：2022年山东宣传）。
竞争格局
博山获6项国家级琉璃荣誉称号（来源：2024年博山琉璃规划）。入选国家传统工艺振兴目录（来源：2022年山东宣传）。国际大奖100余、全国大奖300余（来源：2022年山东宣传）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「供给能力、市场需求、竞争格局」展开系统梳理，其中「琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）」与「全职匠人近千人、潜在技工近两千（来源：2024年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）；全职匠人近千人、潜在技工近两千（来源：2024年博山琉璃规划）；国家级艺术大师32人、省级49人（来源：2024年博山琉璃规划）；中东豪华装饰与博物馆需求攀升（来源：2026年博山琉璃规划）。供需格局与市场份额数据表明，龙头企业已建立一定竞争壁垒，但中低端同质化竞争仍存，差异化与品牌化是突围方向。
四、产业集群与市场主体
本维度围绕「企业集聚、领军企业、创新主体」展开系统梳理，其中「琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）」与「西冶工坊人立陶琉晟艺工坊等骨干企业（来源：2022年山东宣传）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
企业集聚
琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）。西冶工坊人立陶琉晟艺工坊等骨干企业（来源：2022年山东宣传）。博山陶琉生产企业及配套企业400余家（来源：2022年山东宣传）。
领军企业
西冶工坊品牌登国际峰会（来源：2022年山东宣传）。人立陶琉艺坊山东省国际自主品牌（来源：2022年山东宣传）。晟艺工坊故宫定点供应商（来源：2022年山东宣传）。
创新主体
国家级艺术大师32人含中国工艺美术大师4人（来源：2024年博山琉璃规划）。省级艺术大师49人含省工艺美术大师28人（来源：2024年博山琉璃规划）。全区申报专利178件（来源：2022年山东宣传）。
据公开数据，琉璃生产企业为13家（来源：2024年）。
据公开数据，全职从业人员为近千人（来源：2024年）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「企业集聚、领军企业、创新主体」展开系统梳理，其中「琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）」与「西冶工坊人立陶琉晟艺工坊等骨干企业（来源：2022年山东宣传）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）；西冶工坊人立陶琉晟艺工坊等骨干企业（来源：2022年山东宣传）；博山陶琉生产企业及配套企业400余家（来源：2022年山东宣传）；人立陶琉艺坊山东省国际自主品牌（来源：2022年山东宣传）。集群化与专精特新企业梯队初步成形，但企业数量优势能否转化为创新与盈利优势，取决于协同创新与要素配置效率。
五、技术工艺与创新能力
本维度围绕「关键技术、工艺能力、设备装备」展开系统梳理，其中「琉璃烧制技艺列入国家级非物质文化遗产（来源：2024年博山琉璃规划）」与「鲁派内画（内画）列入国家级非遗（来源：2024年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
关键技术
琉璃烧制技艺列入国家级非物质文化遗产（来源：2024年博山琉璃规划）。鲁派内画（内画）列入国家级非遗（来源：2024年博山琉璃规划）。鸡油黄鸡肝石灯工等省级非遗技艺（来源：2024年博山琉璃规划）。
工艺能力
吹制灯工内画等核心技艺手工参与关键（来源：2026年博山琉璃规划）。机器辅助实现纯手工难完成工艺（来源：2026年博山琉璃规划）。匠人指尖工艺实现自然卷翘与色彩美（来源：2024年博山琉璃规划）。
设备装备
规划推进3D设计3D打印AI设计（来源：2026年博山琉璃规划）。智能化窑炉等先进技术研发应用（来源：2026年博山琉璃规划）。博山琉璃5.0产业平台升级工艺（来源：2026年博山琉璃规划）。
据公开数据，申报专利为178件（来源：2022年）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「关键技术、工艺能力、设备装备」展开系统梳理，其中「琉璃烧制技艺列入国家级非物质文化遗产（来源：2024年博山琉璃规划）」与「鲁派内画（内画）列入国家级非遗（来源：2024年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；琉璃烧制技艺列入国家级非物质文化遗产（来源：2024年博山琉璃规划）；鲁派内画（内画）列入国家级非遗（来源：2024年博山琉璃规划）；匠人指尖工艺实现自然卷翘与色彩美（来源：2024年博山琉璃规划）；博山琉璃5.0产业平台升级工艺（来源：2026年博山琉璃规划）。研发投入与平台建设为技术升级提供了支撑，下一步应推动成果产业化与共性技术攻关，缩小与领先水平的差距。
六、成本盈利与要素保障
本维度围绕「投资强度、成本要素、盈利水平」展开系统梳理，其中「颜神古镇投资6亿元含琉璃研发展销（来源：2022年山东宣传）」与「人才体系成熟降低培训成本（来源：2024年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
投资强度
博山琉璃规划基准年2025、期至2035（来源：2025年博山区政府）。颜神古镇投资6亿元含琉璃研发展销（来源：2022年山东宣传）。产业基金组建支撑琉璃产业投资（来源：2026年博山琉璃规划）。
成本要素
本地原料燃料降低生产成本（来源：2024年产业分析）。人才体系成熟降低培训成本（来源：2024年博山琉璃规划）。产业园区集生产研发销售一体降本（来源：2025年山东省发改委）。
盈利水平
国际大奖100余个提升溢价（来源：2022年山东宣传）。高端鸡油黄等艺术品高附加值（来源：2022年山东宣传）。文旅文创融合拓展盈利场景（来源：2022年山东宣传）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「投资强度、成本要素、盈利水平」展开系统梳理，其中「颜神古镇投资6亿元含琉璃研发展销（来源：2022年山东宣传）」与「人才体系成熟降低培训成本（来源：2024年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；颜神古镇投资6亿元含琉璃研发展销（来源：2022年山东宣传）；人才体系成熟降低培训成本（来源：2024年博山琉璃规划）；国际大奖100余个提升溢价（来源：2022年山东宣传）。成本结构与要素价格直接决定盈利空间，稳定用能、用地与用工保障，叠加精益管理，是巩固盈利能力的重点。
七、机遇、挑战与风险
本维度围绕「升级机遇、转型挑战、风险约束」展开系统梳理，其中「中东等新兴市场豪华装饰需求攀升（来源：2026年博山琉璃规划）」与「工匠年龄偏大、青年人才匮乏（来源：2026年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
升级机遇
全球艺术玻璃市场借助数字化持续增长（来源：2026年博山琉璃规划）。跨境电商直播NFT拓宽交易渠道（来源：2026年博山琉璃规划）。中东等新兴市场豪华装饰需求攀升（来源：2026年博山琉璃规划）。
转型挑战
创新能力较弱、工艺类型单一（来源：2026年博山琉璃规划）。品牌营销力度较弱、市场开拓有限（来源：2026年博山琉璃规划）。工匠年龄偏大、青年人才匮乏（来源：2026年博山琉璃规划）。
风险约束
产业载体高标准空间不足（来源：2026年博山琉璃规划）。交易市场老旧难满足未来需求（来源：2026年博山琉璃规划）。出口受国际商务出行与法律风险（来源：2025年山东政协）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「升级机遇、转型挑战、风险约束」展开系统梳理，其中「中东等新兴市场豪华装饰需求攀升（来源：2026年博山琉璃规划）」与「工匠年龄偏大、青年人才匮乏（来源：2026年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；中东等新兴市场豪华装饰需求攀升（来源：2026年博山琉璃规划）；工匠年龄偏大、青年人才匮乏（来源：2026年博山琉璃规划）。机遇与挑战并存，需以风险预警与合规管理为前提，在需求扩张与绿色转型中把握确定性机会。
八、产业升级与发展路径
本维度围绕「链长机制、升级路径、招商路径」展开系统梳理，其中「成立工作专班保障要素与项目（来源：2024年大众新闻）」与「构建博山琉璃5.0产业平台（来源：2026年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
链长机制
博山区政府编制琉璃发展规划明确路径（来源：2025年博山区政府）。成立工作专班保障要素与项目（来源：2024年大众新闻）。全链条服务挖掘培育特色集群（来源：2024年大众新闻）。
升级路径
构建博山琉璃5.0产业平台（来源：2026年博山琉璃规划）。推动3D设计打印AI设计智能化窑炉（来源：2026年博山琉璃规划）。促进琉璃+文旅融合打造全球集聚区（来源：2026年博山琉璃规划）。
招商路径
点对点动员挖掘潜力集群（来源：2024年大众新闻）。精准指导申报材料模板（来源：2024年大众新闻）。协调争取资金项目政策倾斜（来源：2024年大众新闻）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「链长机制、升级路径、招商路径」展开系统梳理，其中「成立工作专班保障要素与项目（来源：2024年大众新闻）」与「构建博山琉璃5.0产业平台（来源：2026年博山琉璃规划）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；成立工作专班保障要素与项目（来源：2024年大众新闻）；构建博山琉璃5.0产业平台（来源：2026年博山琉璃规划）；协调争取资金项目政策倾斜（来源：2024年大众新闻）。升级路径应紧扣智能化、绿色化与高端化方向，以重点项目与平台载体为抓手，分步推进产业结构优化。
九、潜在可能的融资需求
本维度围绕「融资规模、资金需求、融资方式」展开系统梳理，其中「博山琉璃规划期2026—2035重大项目投资（来源：2025年博山区政府）」与「颜神古镇6亿元载体含琉璃板块（来源：2022年山东宣传）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；下文逐层展开，力求以可溯源的量化事实支撑后续研判。
融资规模
博山琉璃规划期2026—2035重大项目投资（来源：2025年博山区政府）。颜神古镇6亿元载体含琉璃板块（来源：2022年山东宣传）。产业基金组建支撑投融资（来源：2026年博山琉璃规划）。
资金需求
高标准生产经营与文化交流空间建设资金（来源：2026年博山琉璃规划）。青年人才培养与科研设计投入需求（来源：2026年博山琉璃规划）。智能装备与3D打印研发资金需求（来源：2026年博山琉璃规划）。
融资方式
组建产业基金创新投融资服务（来源：2026年博山琉璃规划）。政策性扶持+银行授信组合（来源：2024年博山区政府）。争取各级资金项目资源倾斜（来源：2024年大众新闻）。
综合研判：本维度各项真实数据点相互印证，本维度围绕「融资规模、资金需求、融资方式」展开系统梳理，其中「博山琉璃规划期2026—2035重大项目投资（来源：2025年博山区政府）」与「颜神古镇6亿元载体含琉璃板块（来源：2022年山东宣传）」等数据点清晰刻画了该维度的现实基础；博山琉璃规划期2026—2035重大项目投资（来源：2025年博山区政府）；颜神古镇6亿元载体含琉璃板块（来源：2022年山东宣传）；青年人才培养与科研设计投入需求（来源：2026年博山琉璃规划）；争取各级资金项目资源倾斜（来源：2024年大众新闻）。基于上述短板与升级目标，融资需求集中于产能扩张、技术改造与补链项目，宜通过多元化渠道匹配中长期资金。
十、行业综合研判与发展建议
综合九个维度的系统分析，琉璃艺术品创作与制造在淄博市博山区依托区域产业基础与政策赋能，已形成以量化事实为支撑的发展格局。截至2024年末琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）；全职从业人员近千人、潜在技工近两千人（来源：2024年博山琉璃规划）；高水平工艺美术人才数量居全省前列（来源：2024年博山琉璃规划）；琉璃烧制技艺与鲁派内画列入国家级非遗（来源：2024年博山琉璃规划）；鸡油黄鸡肝石灯工等省级非遗多项（来源：2024年博山琉璃规划）；65家大师工作室支撑高端创作（来源：2024年博山琉璃规划）；琉璃生产企业13家、大师工作室65家（来源：2024年博山琉璃规划）；全职匠人近千人、潜在技工近两千（来源：2024年博山琉璃规划）。
从升级路径看，建议围绕「强链补链、智能化改造、绿色化转型、品牌化提升」四条主线推进：一是补齐上游原料与关键部件短板，提升本地配套率与产业链韧性；二是以重点企业与平台载体为抓手，推动技术研发与成果产业化；三是以能耗、排放与用工保障为重点，巩固成本与盈利优势；四是依托集群化与专精特新梯队，强化协同创新与差异化竞争。融资安排上，宜统筹运用股权、债权与政策性资金，匹配产能扩张、技术改造与补链项目的长周期需求，同时建立风险预警与合规管理机制，保障产业升级稳健推进。
附件1 三个代表企业简介
西冶工坊是博山琉璃艺术创作的领军企业，品牌产品登上「一带一路」国际合作高峰论坛、上合组织峰会等国际舞台，是博山琉璃「走出去」的标杆。工坊深耕鸡油黄、鸡肝石、内画等传统名贵琉璃技艺，依托博山千年琉璃烧制体系与国家级非遗「琉璃烧制技艺」「鲁派内画」，创作兼具形式美、色彩美与实用性的高端琉璃艺术品。作为博山陶琉特色产业集群骨干企业，西冶工坊与鲁玉陶瓷等共同代表「博山陶琉」区域品牌，积极参与国际展会与文化交流，推动琉璃产业国际化发展，是博山申报山东省特色产业集群的重要支撑力量。
人立陶琉艺坊是博山琉璃文化创意与品牌运营的标杆企业，创建为山东省国际自主品牌，聚焦琉璃艺术品的设计、创作与文创衍生。企业依托博山65家大师工作室与近千名全职琉璃匠人资源，整合鲁派内画、灯工、鸡油黄等核心技艺，开发高端艺术琉璃与文创产品。人立陶琉艺坊与颜神古镇、陶瓷大师村等载体协同，吸引20余名陶琉大师与16所高校入驻，推动「创意设计+IP打造+生产制造」融合，是博山琉璃从传统作坊向现代文创品牌升级的典型代表，并助力博山琉璃入选第一批国家传统工艺振兴目录。
晟艺工坊是博山高端琉璃艺术品创作的专精企业，以鸡油黄等名贵琉璃工艺见长，其鸡油黄作品入驻故宫博物院宝蕴楼，企业被故宫博物院列为琉璃旅游商品定点供应商，彰显了博山琉璃的国家级工艺高度。晟艺工坊与「中国石榴王」「中国孙氏琉璃鸡油黄」等6项国家级荣誉称号同属博山琉璃顶尖技艺阵营，作品多次斩获国际工艺创新双年展金奖、中国出口商品金奖等国际大奖。作为博山琉璃生产企业群体（全区13家生产企业、65家大师工作室）的骨干，晟艺工坊以极致工艺支撑博山「世界琉璃之都」愿景，是高端定制与文旅文创的重要供给方。
主要数据来源：博山区人民政府；博山区琉璃产业发展规划(2026—2035)；山东宣传网；博山区工业和信息化局
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